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1) Vorwort

Im Frénkischen Weinland konnten zu Beginn des
Jahres im Januar und Februar noch Zuwachsraten
bei den Ubernachtungen und Gasteankiinften regis-
triert werden. Seit Ende Februar 2020 stellt nun die
Corona-Pandemie die Tourismusbranche aufgrund
des sogenannten "Lockdowns" mit drastischen
Reisebeschrankungen global auf allen Ebenen und
somit auch das Fréankische Weinland vor grofite
Herausforderungen, die sich seit Marz 2020 mit
dramatischen Riickgéangen in den Tourismusstatis-
tiken auswirken.

Beispielsweise wird fur das Frankische Weinland fir
den Monat Mai 2020 ein Minus von 85,8 Prozent
bei dem Ubernachtungsergebnis (Franken: -83,0 %;
Bayern: -84,6 %) ausgewiesen. Entsprechende
Auswirkungen sind fiir alle touristischen Segmente
(Tagesausflugsverkehr, Gastronomie, etc.) zu regis-
trieren.

Mit den sukzessiven Lockerungen der Reisebe-
schrankungen seit 1. Juni 2020 zeichnet sich eine
leichte Erholung des Deutschland-Tourismus ab.
Beispielsweise wurde im Frankischen Weinland bei
den Online-Buchungen mit dem Kooperationspart-
ner OBS im Juni 2020 ein Umsatz von Euro
235.795,2 mit einer Steigerung von 26,5 Prozent
zum Vergleichsmonat Juni 2019 ausgewiesen.

Als Dachorganisation fir die touristische Vermark-
tung des Frankischen Weinlandes hat die Franki-
sches Weinland Tourismus GmbH friihzeitig mit
einem dreistufigen Arbeitsprogramm auf die Her-
ausforderungen reagiert.

Im Folgenden werden die MalBnahmen des Arbeits-
programms - erganzt mit einer Zusammenfassung
der Projekte bis zum Lockdown am 21. Méarz 2020 -
dargestellt.

Recovery Il

.ecovery |

Vor Corona ’

Infektionsschutzmanahmen _
(Lockdown, 21. Méarz 2020)
Weitere Erleichterungen (08.07.20)

Unterkiinfte (30.05.20)

Speiselokale (25.05.20)

AuRengastronomie (18.05.20)

Museen, Einzelsport (11.05.20)
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2) Tourismusstatistik

Januar bis Mai 2020

Die Uiberaus positive Entwicklung der letzten Jahre
mit kontinuierlichen Zuwachsraten setzte sich im
Frankischen Weinland auch in den ersten beiden
Monaten des Jahres 2020 fort.

Mit Beginn der Corona-Pandemie und dem "Lock-
down" (Ausgangsheschrankungen, Reisebe-
schrankungen, Quarantéane, etc.) am 21. Méarz
2020 wurde die Tourismusbranche auf allen Ebe-
nen massiv in Mitleidenschaft gezogen. Neben
den gravierenden Ubernachtungsriickgangen seit
Marz sind vor allem auch die elementaren Um-
satzausfalle in allen touristisch relevanten Berei-
chen (Gastronomie, Kultur, Tagungen, etc.) anzu-
fuhren.
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FWL / Géasteankunfte / Januar bis Mai 2020

190.300 -55,1 32.285 -54,0

222.585 -54,9

FWL / Ubernachtungen / Januar bis Mai 2020

334.694 -54,9 52.366  -53,4 387.060 | -54,7

FWL / Tourismus "Stadte - landlicher Raum" / Jan-Mai 2020

Stéadte * 124.291 -54,7 200.827 -54,6
landl. Raum 98.294 -55,2 186.233 -54,7
FWL 222.585 -54,9 387.060 -54,7

* Schweinfurt, Wirzburg

JUN

" JUL = AUG = SEP  OKT = NOV = DEZ

FWL / Ubernachtungen "Ausland" / Januar bis Mai 2020

Niederlande 10.701 -38,6
Polen 4.952 -30,8
Osterreich 4.179 -61,4
Schweiz 3.053 -63,8
Grof3britannien 2.590 -38,5
USA 2.079 -67,2
Dénemark 2.034 -45,4
Italien 1.740 -65,9
Schweden 978 -67,0
China 723 -82,2
Sonstige 19.337

FWL / Betriebe, Betten, Auslastung / Januar bis Mai 2020

290 12.370

10,5 % 1,9 Tage

* Jahresdurchschnitt pro Monat
** Jahresdurchschnitt pro Monat ohne Camping

Quelle / Ergebnisse:
Bayerisches Landesamt fur Statistik,
nur Betriebe mit mindestens 10 Betten inklusive Camping-Touristik
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3) Statistik "Online Buchungsservice"

Januar bis Juni 2020

An der 2017 auf Initiative der Frankisches Weinland
Tourismus GmbH eingefiihrten Online-Buchungs-
mdglichkeit fir Unterkunftsbetrieben im Franki-
schen Weinland beteiligen sich Giber das Channel-
Management-Tool der Online-Buchungs-Service
GmbH (OBS) aktuell (30. Juni 2020) 166 Unter-
kunftsbetriebe. Hinzu kommen die Angebote von
Orten mit eigenen Online-Vertriebsplattformen.

Die bisherigen Ergebnisse bestétigen nachhaltig die
Notwendigkeit zur Prasenz auf Online-Vertriebs-
plattformen. Im Berichtsjahr 2019 wurde im Franki-
schen Weinland lber OBS ein Umsatz von Euro
1.898.988,14 (+60,4 %) bei 9.814 Buchungen
(+57,1 %) mit 49.234 Ubernachtungen (+50,2 %)
generiert.

Diese Entwicklung setzte sich im Januar 2020 und
Februar 2020 mit einem Umsatzplus von 37,0 Pro-
zent bzw. 41,7 Prozent fort. Die Reisebeschrankun-
gen in Verbindung mit der Corona-Pandemie fiihr-
ten in den folgenden Monaten zu einem dramati-
schen Rickgang der Umsatzzahlen. Seit der suk-
zessiven Lockerung der Reisebeschrankungen seit
Anfang Juni ist die leichte Erholung im innerdeut-
schen Tourismus insbesondere im Online-Vertrieb
verifizierbar, der fir die OBS-Vertriebsplattform im
Frankischen Weinland im Vergleich fir den Monat
Juni 2020 einen Rekordumsatz von Euro
235.795,20 (+22,7 %) ausweist.

250.000 € -

200.000 € A

150.000 € 4

100.000 € 4

50.000 € -

Frénkisches Weinland (G) / Buchungen / 2017, 2018, 2019, 2020

1.200 +

B 2017 [ 2018 &0 2019 W 2020

Frankisches Weinland (G) / Umsatz / 2017, 2018, 2019, 2020

I 2017 [ 2018 [ 2019 W 2020

0€ A
JAN FEB MRZ APR MAI

Ju

1.000
800 4
600 4
400 4
0 4 T T T T T 1
JAN FEB MRZ APR MAI JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEZ

N JUL ' AUG ' SEP ' OKT ' NOV ' DEZ '

Sachstand und Planungen in Zusammenhang mit der Corona-Pandemie ¢ Frankisches Weinland Tourismus GmbH / 5



3) Statistik "Online Buchungsservice"

Januar bis Juni 2020

Fir die Teilnahme an dem Online-Buchungs-
System spricht inshesondere die Méglichkeit zur
Ansprache von Zielgruppen, die fir viele Unter-
kunftsbetriebe nur bedingt erreichbar sind. Gerade
mit Blick auf die Auswirkungen der Corona-Pande-
mie kommt der Online-Buchung eine weiterhin stei-
gende Bedeutung zu. Zu nennen sind vor allem die
Aspekte "steigende Internetnutzung", "Kurzfristig-
keit der Buchungen", "flexible Stornierungskonditio-
nen" und "Auffindbarkeit im Netz".

Wir empfehlen daher allen Gastgebern im Franki-
schen Weinland die Teilnahme an der kostenglins-
tigen OBS-Vertriebsplattform. Auch fur Unterkunfts-
betriebe mit bereits bestehenden Vertragen mit
Vertriebsplattformen wie "booking.com" ist die Ein-
bindung in das Online-Buchungssystem im Franki-
schen Weinland zur ErschlieBung zusatzlicher Ver-
triebsschienen einschlieBlich einer Prasenz auf
gebietlicher und ortlicher Ebene sinnvoll. Hierfir
bietet OBS entsprechende Lésungen (Selektion von
Vertriebsplattformen, etc.) an.

Frankisches Weinland (G) / 2020, Januar - Juni / Quellmérkte "Buchungen, Ubernachtungen, Umsatz"

Inland 3.418 88,80 %

Ausland

11,20 %

Buchungen, Ubernachtungen, Umsatz, Betriebe, Vertrieb

Buchungen 3.849
Buchungen zu 2019 (%) -23,3%
Ubernachtungen 23.074
Ubernachtungen zu 2019 (%) -11,3 %
Umsatz (€) 889.699,07 €
Umsatz zu 2019 (%) -11,0%
Betriebe 166
Betriebe zu 2019 (%) 25%
Umsatz je Buchung 231,15 €
Umsatz je Ubernachtung 38,56 €
Umsatz je Betrieb 5.359,63 €
Ubernachtungen je Buchung 5,99
Ubernachtungen je Betrieb 139,00
Buchungen je Betrieb 23,19
Umsatz Channel / % 87,2%
Umsatz Call-Center / % 1,6 %
Umsatz Web / % 2,3%
Umsatz Web Betriebe / % 8,9 %
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14.177

-18,4 %
100.251

0,3 %
3.275.691,46 €
-3,1%

840

?

231,06 €
32,67 €
3.899,63 €
7,07
119,35
16,88

20.643
2.431

271 %

23,0 %

272%

19,8 %

89,46 %

10,54 %

804.849,93 €

84.849,14 €

Frénkisches Weinland (G), Franken / 2020, Januar bis Juni

90,46 %
9,54 %

Frankisches Weinland (G) / 2020. Januar bis Juni
Buchungen, Ubernachtungen

FEB
MRZ
APR

MAI
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SEP
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895

282

155

610

1.037

22,6 %
23,3%
7,3%
4,0%
15,8 %
26,9 %
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

190.645,85 €
192.806,50 €
64.938,60 €

45.360,50 €

160.152,42 €
235.795,20 €
0,00 €

0,00 €

0,00 €

0,00 €

0,00 €

0,00 €

21,4 %
21,7 %
7,3%
51%
18,0 %
26,5 %
0,0%
0,0 %
0,0 %
0,0 %
0,0 %

0,0 %



4) MaBnahmen, Planungen "Vor Corona"

1. Januar bis Lockdown (21.03.2020)

Bereits ab Mitte/Ende Februar 2020 wurden in Ver-
bindung mit der Medienberichterstattung ber die
Verbreitung des Corona-Virus erste Malinahmen
zur Einddmmung einer prognostizierten Pandemie
diskutiert und punktuelle MalRnahmen wie bei-
spielsweise die Absage von Messen (ITB, etc.) er-
griffen.

Die Kommunikationsarbeit der Fréankisches Wein-
land Tourismus GmbH wurde daher nach dem
Uiberaus erfolgreichen Saisonstart bereits vor dem
Lockdown am 21. Marz 2020 sukzessive an die
aktuellen Entwicklungen angepasst.

Das diesbezugliche Arbeitsprogramm flr den Zeit-
raum "1. Januar bis 21. Mé&rz 2020 (Lockdown)"
umfasste somit folgende MaBRnahmen bzw. Sach-
verhalte mit Kenntnisstand zum 21. Mérz 2020:

A) MESSEN

e CMT, Stuttgart
11.01. bis 19.01.2020
Counter TVF, eigenes Personal

¢ Reisen, Hamburg
05.02. bis 09.02.2020
Prospektstele TVF

e f.re.e, Minchen
19.02. bis 23.02.2020
Counter TVF, eigenes Personal

e Freizeit, Nirnberg
26.02. bis 01.03.2020
Prospektauslage TVF

e |TB, Berlin
04.03. bis 08.03.2020
Counter TVF in der "Bayern-Halle", x
eigenes Personal

e LEIF, Miinchen
17.04. bis 19.4.2020 x
Prospektauslage TVF

Velo, Frankfurt a.Main
20.06. bis 21.06.2020
Prospektauslage TVF

e Tour Natur, Disseldorf
04.09. bis 06.09.2020
Prospektauslage TVF

e Food & Life, Miinchen
25.11. bis 29.11.2020
Prospektstele TVF

B) SONSTIGE PUBLIKUMSVERANSTALTUNGEN

e Franken on Tour
Hessen, Rheinland Pfalz x
20.04. bis 24.04.2020, Prospektauslage

¢ Franken on Tour
Nordrhein-Westfalen r)
06.07. bis 10.07.2020, Prospektauslage .

e Franken on Tour
Baden-Wurttemberg ’)
24.08.his 28.08.2020, Prospektauslage -

C) VERKAUFSFORDERUNG

e Akquisitionstour “Schweden" x
19.04. bis 24.04.2020

e Germany Travel Mart, Rostock x
10.05. bis 12.05.2020
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4) MaBnahmen, Planungen "Vor Corona"

1. Januar bis Lockdown (21.03.2020)

D) ANZEIGEN G) ONLINE BUCHUNGSSERVICE
e Weltreise durch Deutschland e Portal
Katalogwerbung e Akquisition, Beratung @

¢ Deutschlands schénste Reiseziele

Katalogwerbung H) PRINT
e Sonntag aktuell ¢ Urlaubs Magazin 2021 @
Katalogwerbung ¢ Gastgeberverzeichnis 2021 @

e Genusstouren zu Main und Wein @
e Balthasar Neumann - ein barockes Genie
E) ONLINE (WEB, SOCIALMEDIA) * Autofreier Sonntag 2020
e Lust auf Vielfalt - Gebietskarte (D, E)
¢ Relaunch Website , E* @
e Facebook

 YouTube @ [) INNENMARKETING
e Seminar "Fit in die Saison" x f)
F) PRESSEARBEIT 25. Marz 2020, Karlstadt "

« Bloggerreise Heiko Miiller x

Gesellschafterversammlung x
(People abroad), Juni 2020

28. April 2020, Wirzburg

. Pressereise "Weinland Franken" x
(TV Franken), Juli 2020

« Bloggerreise "Antje Seling" x
(Delicious Travel), Juni/Aug 2020
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4) MaBnahmen, Planungen "Vor Corona"

1. Januar bis Lockdown (21.03.2020)

ANZEIGEN

e Sonntag Aktuell
(Katalogwerbung)

e Weltreise durch Deutschland
(Katalogwerbung)

¢ Deutschlands schénste Reiseziele
(Katalogwerbung)

Sonntag Aktuell 2.023,00 € 249 8,12 €
Weltreise Deutschland 2.080,00 € 892 2,33€
D schénste Reiseziele 2.196,40 € 913 2,41€

6.299,40 € 2.054 3,07€
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Der Lockdown mit einem umfangreichen Mafl3nah-
menkatalog (Betriebsuntersagungen, Ausgangsbe-
schréankungen, Reisebeschrankungen, etc.) um-
fasste das gesamte gesellschaftliche Umfeld. Be-
sonders nachhaltig wirkte sich der Lockdown auf
die Tourismusbranche (Gastronomie, Hotellerie,
Tagungen, Seminare, Veranstaltungen, etc.) mit
ihren vernetzter Bereichen (Kultur, Sport, etc.) aus.

Aufgrund des Pandemieplanes der Stadt Wirzburg
musste die Geschéftsstelle der Frankisches Wein-
land Tourismus GmbH vom 20. Marz bis 17. April
2020 geschlossen werden. Unabhéngig hiervon
wurden wahrend dieses Zeitraumes wichtige Auf-
gaben (Kommunikation mit Partnern und Mitglie-
dern, Betreuung der Website, Verwaltung, etc.)
seitens der Geschéftsfiihrung im Homeoffice bei
Freistellung der Mitarbeiterinnen (Abbau von Uber-
stunden, Resturlaub) wahrgenommen.

Ab 19. April erfolgte die Wiedererdffnung der Ge-
schéftsstelle unter Beriicksichtigung der Hygiene-
vorgaben bei Beibehaltung des Homeoffices der
Geschéftsfihrung und definierten Prasenzzeiten
der Mitarbeiterinnen einschlie3lich Kurzarbeit ab
1. Mai 2020 (50 %).

Hervorzuheben sind neben der kontinuierlichen
Kommunikation (Informationen zu dem Lockdown,
Beratung, etc.) mit den Mitgliedern und Partnern im

Fréankischen Weinland die unverziigliche Platzie-
rung von Hinweisen zur Sachlage im Frankischen
Weinland (Veranstaltungsabsagen, Betriebsschlie-
fungen, etc.) und die Etablierung der Microsite
"Wein.Land.Lese" zur Prasentation von eigenen
Meldungen und Verkniipfungen von Informationen
(Texte, Videoclips, Bilder) aus den SocialMedia-
Angeboten der Partner und Mitglieder.

Bereits in dieser Phase wurden Méglichkeiten zur
werblichen Unterstiitzung der Tourismusbranche im
Frankischen Weinland nach einer Lockerung bzw.
Aufhebung der Reisebeschrankungen gepriift.

Als Ergebnis ist festzuhalten, dass das fir eine effi-
ziente Kampagne fir einen Neustart des Tourismus
im Frankischen Weinland notwendige Budget in
Hohe von mindestens Euro 75.000,00 seitens der
Frankisches Weinland Tourismus GmbH im Wirt-
schaftsjahr 2020 nicht verfugbar ist.
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Fir das "B2C-Arbeitsprogramm™ wéhrend des
"Lockdowns" wurden deshalb unter dem Aspekt
"Inspiration und Information" MaRnahmen in den
Bereichen "Presse- und Offentlichkeitsarbeit" und
"Online-Marketing" einschlief3lich SocialMedia-
Aktivitaten disponiert bzw. umgesetzt.

e SocialMedia-Aktivitaten (Facebook)

¢ Freischaltung der Fancy-Box "Wein.Land.
Lese"

« Beteiligung am Projekt "Kulinarische Deutsch-
landreise" (Wilde&Partner / Microsite, Social-
Media, PR)

« Buchung eines "Recovery-Paketes"
(Umsetzung anlaRlich absehbarer Lockerun-
gen des Lockdowns)

« Anzeigenbeteiligung am Bunte-Sonderheft
"Sommer in Deutschland" (ET: 25.06.2020) mit
Partnern

Weiterhin wurden fiir die Phase "Recovery 2" ein
Konzept erarbeitet, das bei der Gesellschafterver-
sammlung am 15. Juni 2020 mit folgenden MaR3-
nahmen beschlossen wurde:

¢ Intensivierung des SocialMedia-Aktivitaten
(Instagram, etc.)

e Einbindung einer PR-Agentur

e Produktion von Videoclips zur Erhéhung der
Attraktivitat der Website und der SocialMedia-
Prasentationen

e Ausweitung der Umsetzung von MafRnahmen
(Anzeigen, etc.) als Kooperationsprojekte mit
Partnern und Mitgliedern im Frankischen
Weinland

e Sonderkonditionen fur Partner und Mitglieder
bei einer langerfristigen Beteiligung an Pro-
jekten (Urlaubsmagazin, etc.)
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / Online / Website, Fancy-Box "Wein.Land.Lese"
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / Online / SocialMedia

3 YouTube
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / Kulinarische Deutschlandreise
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Ratsel-Magazin

Kommunikation / Kulinarische Deutschlandreise

Print / DACH  150.000 Auflage
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Wei

ie Welt kann nicht reisen und
sucht nach Alternativen, um
die Urlaubs-Sehnsucht zu stillen.
In Zeiten der Cc Krise bleibt

Brotzeit machen wie am Bergsee:
WeiB-blauer Késegenuss

blau, so wie der Himmel iiber Bayern, weif-
blau, So wie die schneebedeckten Gipfel und die
glasklaren Alpenseen. Einer von ihnen ist der
Visginger Sesm oberbayerschen Rupertiwinkel.
Dort hat auch die Privat
Site, i dor bokanntoston Weichkaso der Kise-
rei Bergader ist der Bavaria blu. 1979 wurde der
Kase in der Fachwelt geadelt - als , Jahrhundert-
Kise® erhielt die Kasespezialitat die begehrte
Auszeichnung ,Goldener Zuckerhut". Heute gibt
es den Kase in drei verschiedenen Geschmacks-
varianten: mild, wiirzig und sant

Verlost werden 3 x 1 Wertgutschein von je 30 Euro.

r ihren

www.bergader.de

die Ferientage an der Nordsee.
Der Deutsche Ratsel Verlag
stell( in der Sene Kulinarische

Urlaubsreifen der Gaumen, um
auf Reisen zu gehen. So verbin-
det der eine mit einem Urlaub
in den Bergen die ziinftige Alm-
Jause, der andere mit dem Ge-
nuss eines Krabbenbrétchens

lokale Spezi-
ahtélen vor, die original Urlaubs-
gefiihle wecken und die online
bestellbar sind. Der erste Teil der
Serie ist eine Geschmacks-Reise
durch Bayern fiir zu Hause.

Reb-Tour fiir dle heimische
che Weine nach

Rund um das markante Maindreieck mit seiner
Kulturmetropole Wiirzburg bis hin zu den
Réindern des Steigerwalds erstreckt sich das
Frankische Weinland. Der Frankenwein pragt
den Charakter dieser charmanten Urlaubsregion.
Das , Gute-Laune-Paket*, das das Weingut
Meintzinger Frankenwein-Freunden gerne
als kulinarischen GruB aus dem Frankischen
Weinland nach Hause sendot, weckt die Vorfreu-
de auf den néchsten Verwshn-Urlaub vor Ort.
Freuen darf man sich auf sechs Flaschen mit
feinstem Frankenwein; WeiBburgunder, Rosé,
Scheurebe, Riesling, Bacchus, Rotwein Cuvée.
t-meintzinger.de

Verlost werden 3 x 1 Gute-Laune-Paket.

Weitere Informationen zur ,Kulinarischen Deutsch-
landreise” sowie zu den einzelnen vorgestellten Pro-
dukten finden Interessierte auf:

‘www.wilde.

und auf Instagram unter #WildeGenusstour

Wirtshaus zu Haus: Preisgekronte
Brénde aus dem Bayerischen Wald
e Bayerische Waid st s Dorado (o Naturbhaer
und Gonusrsisnd, Vi (ien Oticinden
anderen hochprozentigen Spezialititen Kot s die
{raditionsricho Speaaltten-Brennorei Lioo aus Bad
Ktating bestens aus, deren stolzes Sortiment 14 Des-
tillate umfasst. Mit der Auszeichnung Doppel ol b
den ,World Spirits Awards 2020° wurde i
Vogsineerbrand i sein atamatische Vil nnd aen
Nachhall

Auch dor Wiliams Birnen Brand ~ Etion Lona Jahi-
gangsbrand erhielt bei diesen Awards u.a. fiir seine sehr
intensive Aromatik die Goldmedaille. Wer sich von der
Qualitat der Liebl-Brande iberzeugen mochte, bestellt
direkt im Online-Shop der Destilleri

‘www.brennerei-lieb.do

Verlost werden 3 x 1 Wertgutschein von 25 Euro fiir den
Einkauf im Online-Shop.
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / Recovery-Paket (Print, Online)

The Traveller

e vivanty.de

Méarkische Oderzeitung
e LifePR
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5) MaBRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart

Kommunikation / "Radio Group” / Interview (11. Mai 2020)

Die "Radio Group" ist eine mittelstédndiges, von Ver-
lagen unabhéangige, inhabergefiihrte Mediengruppe.
Sie betreibt direkt oder tUber ihre Gesellschafter
insgesamt 17 lokale Stadtradios und ist mit diesen
in den jeweiligen Regionen zumeist Marktfuhrer.

e Horer pro g-Stunde: 68.000

e Horer pro Tag: 489.000
¢ WHK: 1.519.000
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / Anzeigen
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / Online / SocialMedia / Instagram
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart"

Kommunikation / komoot-Kampagne "unbekannte Wege" (iber TVF)

e Termin: 1. Juni bis 30. Juni 2020

¢ Interaktionen: 1.241

e Absprungrate: 31,2 %

¢ durchschnittlich betrachtete Touren: 4,7
¢ Views: 99.412

e Clicks: 2.673

e CTR: 2,69 %
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5) MaRnahmen, Planungen "Lockdown & Neustart

Kommunikation / Belege (Auswahl / Print, Web, SocialMedia)

Fahrradrouten durch Tauber- und Maint

tal
> Entlang der beliebtesten Frankenweinanbaugebiete

> UNESCO-Welterbestatte Wirzburg

Die BocksbeutelstraBe
wein

Auf dieser Tour sind Sie - soweit méglich —

eine Reise zum Franken-

bei Winzern oder in Gasthsfen und

Hotels untergebracht, die sich dem Wein in besonderer Weise verpflichtet haben
Sie durchstreifen die verschiedenen Regionen des frankischen Weinbaugebietes und
werden feststellen: Jede Region bringt selbst bei gleichen Rebsorten ihre ganz eigene

Geschmacksrichtung hervor.

1. Tag: Anreise nach Volkach
Volkach ist zwar nur ein Kleines Stadtchen,
aber der Ort hat eine ganze Menge an
Sehenswiirdigkeiten zu bieten. Vielleicht

2u der Wallfahrtskirche Maria im Wein-
garten. Oder Sie setzen sich einfach vor
eines der zahlreichen Gasthauser und

beobachten das muntere Treiben im Ort.

2. Tag: Volkach - Iphofen
Von Volkach aus machen Sie zunachst
eine Runde am Altmain nach Minster-

Sie die Domanen der Grafen Schnborn
und der Fiirsten von Castell. Beste Wein-
lagen und Walder machten den Bau von
herrschaftichen Schiéssern moglich. Die
Bewohner der mittelalterlichen Stadtchen
versuchten sich durch trutzige, heute
noch gut erhaltene Wehrmauern um ihre
Orte zu schiitzen. Streckenlnge ca. 42
km; Fahrzeit ca. 3% Stunden. Leichte
Etappe (kurze Steigungen). (F)

3. Tag: Iphofen - Rittingen
Einen ersten Hohepunkt des Tages bilden
die ehemaligen Kirchenburgen von Markt
Einersheim und Monchsondheim. Dem

folgen zahireiche namhafte Weinorte der
Keuperregion. Entlang der Gollach geht's
ins Taubertal und nach Rottingen, die

die Amtmanner von Tauberbischofsheim
den Wein der Region zu schatzen

Streckenlange ca. 36 km Fahrzeit ca. 3
Stunden. seh leichte bis leichte Etappe:

Beckstein ~ Homburg am

Lasst man sich weiter von adeligen
Gaumen leiten, waren auch die Grafen
von Wertheim keine Kostverachter. Sie
beziehen inre Weine gleichermaBen aus
dem Tauber- wie aus dem Maintal. Die be-
kannteste Weinlage des heutigen Tages

Wertheim, Schloss Homburg und anderes
bietet den historisch-kulturellen Rahrmen
Streckenlange ca. 52 km; Fahrzeit ca. 4
Stunden. Leichte Etappe. (F)

6. Tag: Homburg am Main
Erlabrunn
Der Streckenverlauf zeigt, dass nicht nur
im Maintal Wein angebaut wird, wie die
Orte Erlenbach und Leinach beweisen.
Allerdings Gberwiegt auf der Gauflache
2wischen Mainviereck und Maindreieck
die Landwirtschaft. Bei Zellingen zuriick
im Maintal ist man recht schnell davon
berzeugt, sich noch au der Bocksbeutel-
straBe zu bewegen. Und wenn Sie fir den
Nachmittag noch etwas Kultur suchen,
dnn machen e doch einen Ausfg
ach

dt der Sonnenuhren.
50 km; Fahrzeit ca. 4% Stunden. Leichte
bis mittlre Etappe. (F)

Tag: Réttingen — Beckstein
I Tadhers wandein S af don Spuren
der Grafen von Hohenlohe. Und natdrlich
waren auch diese keine Kostveréchter,
deshalb darf auch hier ein guter Tropfen
nicht fehlen: Markelsheimer sei emp-
fohlen. SchlieBlich wussten schon
Deutschherren in Bad Mergentheim und

in
(e 4 ke ainfach). S"ecken\ange ca39
km; Fahrzeit ca. 3% Stunden. Leichte
Etappe (etwas hiigelig). (F)

7. Tag: Erlabrunn — Sulzfeld
Wenn Sie heute versuchen solften, auch
nur ein Achtel Liter von jeder bekannten
Weinlage 2u probieren, Sie wirden Ihren
Zielort wahrscheinlich nicht erreichen.

Zudem verdienen die vielen historischen
Orte am Weg ein waches und klares

Auge. Streckenlange ca. 46 km; Fahrzeit
ca. 3% Stunden. Mittlere Etappe. (F)

8. Tag: Sulzfeld ~ Volkach
Auch wenn es schwer fall, das Maintal
2u verlassen, tun Sie sich die Steigung
von Dettelbach nach Neuses am Berg an
Sie werden fur diese Mihe mit einem
herrlichen Blick ins Maintal und auf den
Steigerwald belohnt. Zudem haben Sie
sich damit eine lange Abfahit erarbeitet
Entlang des Altmains erreichen Sie den
Etappenort Volkach. Streckenlange ca
44 km; Fahrzeit ca. 304 Stunden. Mittere
Etappe. (F)

Volkach, individuelle Abreise

interessanten Tour die Heimreise antreten.
®

parasz- s 2205200
Gl 1220 3001612
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6) Arbeitsprogramm "2. Halbjahr 2020"

Auf der Basis der Beschlusse bei der Gesellschaf-
terversammlung der Frankisches Weinland Touris-
mus GmbH am 15. Juni 2020 wurde das Arbeits-
programm fiir das 2. Halbjahr 2020 angepasst und
umfasst in Zusammenhang mit dem Neustart des
Tourismus im Frankischen Weinland folgende Malf3-
nahmen bzw. Planungen:

A) MESSEN
e Tour Natur, Disseldorf
04.09. bis 06.09.2020 P
Prospektauslage TVF
e Food & Life, Minchen
25.11. bis 29.11.2020 7
Prospektstele TVF
B) SONSTIGE PUBLIKUMSVERANSTALTUNGEN
¢ Franken on Tour
Nordrhein-Westfalen
06.07. bis 10.07.2020, Prospektauslage
¢ Franken on Tour
Baden-Wirttemberg
24.08.bis 28.08.2020, Prospektauslage

C) ANZEIGEN

¢ Beilage "Wandern in Franken" (TVF)

D) VERKAUFSFORDERUNG

> keine Planungen
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E) ONLINE (WEB, SOCIALMEDIA)

¢ Relaunch Website ,E"
e Facebook
e YouTube
e Instagram
e Produktion von Videoclips (4)
> Arbeitstitel: "Wein.Land.Blick" (Kooperation)

F) PRESSEARBEIT

- Bloggerreise "Antje Seling"
(Delicious Travel), 24.06. bis 27.06.2020

« SAT 1 Bayern "Ferien in Bayern
20. Juli 2020

- Bloggerreise Heiko Muller
(People abroad), 21.07 bis 24.07.2020

« Podcast-Produktion Franken
(traveloptimizer), 29.07.2020

« MainRadweg Pressereise , Wilfried Kochner*
04.08. bis 08.08.2020

o Instameet
23.08.2020

« Kommunikationsleistungen "Wilde&Partner*
tha



6) Arbeitsprogramm "2. Halbjahr 2020"

G) ONLINE BUCHUNGSSERVICE J) QUALITATSMANAGEMENT

e Portal e Franken - Wein.Schdner.Land!
¢ Akgquisition, Beratung ¢ MainRadweg
e DTV-Privatzimmerklassifizierung

H) PRINT

¢ Urlaubs Magazin 2021
> Ausschreibung: 18. Juni 2020
> Termin fir Teilnahme: 3. Juli 2020
> Sonderkonditionen (20 % bei 3-Jahresvertrag)

e Gastgeberverzeichnis 2021
> Ausschreibung: 22. Juni 2020
> Termin fur Teilnahme: 29. Juli 2020
> Sonderkonditionen bei Teilnahme am

Online-Buchungsservice

e Genusstouren zu Main und Wein

1) INNENMARKETING
e Seminar "Fit in die Saison” ’)
¢ Informationsveranstaltung

e Schulungen fiur Kleinbetriebe
(Kooperation mit TVF)

»Tourismus ist systemrelevant fiir unsere Region”
Gesellschafterversammlung der Frankisches Weinland Tourismus GmbH /
Wichtiger Wirtschaftsfaktor fiir die Region / Aktionsplan fiir Neustart

Wiirzburg. Eine erfolgreiche Jahresbilanz 2019, eine bestens etablierte Tourismusregion
und ein umfassender Plan, um den Auswirkungen der Corona-Pandemie entgegenzutreten:
Unter diesen Stichworten ldsst sich die Gesellschafterversammlung der Frdnkischen
Weinland Tourismus GmbH am 15. Juni 2020 in Wiirzburg zusammenfassen.

Wiirzburgs Landrat Thomas Eberth, Vorsitzender der Frankisches Weinland Tourismus
GmbH, zeigte sich angesichts der Bilanz fiir das Jahr 2019 sehr zufrieden: Sowohl bei
den Gasteiibernachtungen als auch bei den Gasteankiinften setzte das Frankische
Weinland den positiven Trend der Vorjahre fort. 2019 stiegen die Ubernachtungen um
0,7 Prozent auf ein Rekordergebnis von 2,538 Millionen (einschlieRlich
Campingtourismus), um 0,9 Prozent nach oben auf insgesamt 1,428 Millionen ging es bei
den Gésteankiinften.

Hervorragend im frinkischen und bayerischen Vergleich

»Damit“, so Eberth, ,liegt das Frankische Weinland im Vergleich der 16 frankischen
Touri iete auf einem hervorr den Platz 3. Auch im bayerischen Vergleich
schneiden wir sehr gut ab“. Besonders sticht in der Jahresbilanz zudem der hohe Anteil
der Ubernachtungen im ldndlichen Raum (52 Prozent), die beachtliche Bettenauslastung
(43,7 Prozent) und die grofRe Bedeutung des Auslianderreiseverkehrs (14,4 Prozent bei
den Ubernachtungen) hervor.

Dieses hohe Niveau spiegelt sich in den Ergebnissen zum Wirtschaftsfaktor Tourismus
wider: Im Durchschnitt gibt ein Tagesgast im Frankischen Weinland 34,40 Euro aus -
mehr als in jeder anderen frankischen Urlaubslandschaft. Platz 2 erreicht das
Frankischen Weinland im gesamtfrankischen Vergleich, was den Gesamtumsatz betrifft:
1,595 Milliarden Euro generiert der Tourismus pro Jahr in der Region - und damit
verdienen 25.980 Personen ihren Lebensunterhalt. Eberth betonte, dass dies nicht nur
die Ubernachtungsbetriebe oder die Restaurants betreffe: ,Der Tourismus ist eine
tibergreifende Branche, von der in groRem Mafle andere Bereiche profitieren - etwa der
Einzelhandel oder bei uns natiirlich die Weinbranche.”

Absturz durch Corona, Aktionsplan fiir den Neustart

»Wie grof} die Bedeutung des Tourismus als systemrelevante Branche im Frankischen
Weinland ist, haben die vergangenen Monate drastisch gezeigt" so Geschéftsfiihrerin:
Susanne Miiller. Nach dem erfolgreichen Start ins neue Jahr im Januar und Februar mit
erfolgreichen Messebeteiligungen und zahlreichen Anfragen folgte aufgrund der Corona-
Pandemie der Absturz.,Corona ist etwas, das wir nicht beeinflussen kénnen,” betonte
der Landrat. ,Aber: Wir kénnen sehr wohl bestimmen, wie wir auf die Situation
reagieren - und wir stecken ganz sicher nicht den Kopf in den Sand", ist er sich mit
Geschiftsfithrerin Susanne Miiller einig.
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7) Ausblick

Das Frankische Weinland mit seiner heterogenen
Struktur und spezifischen Auspragungen ist eine
starke Tourismusdestination mit einer hohen Be-
deutung nicht nur fir die einheimische Wirtschaft.
Die Corona-Pandemie mit ihren dramatischen Aus-
wirkungen verdeutlicht nachhaltig die Verflechtun-
gen der Tourismusbranche im Frankischen Wein-
land mit vielen Bereichen des o6ffentlichen Lebens.

Prognosen zur weiteren Entwicklung sind derzeit
kaum méglich. Es ist allerdings davon auszugehen,
dass es bis zur "alten touristischen Normalitat" noch
lange dauern wird.

In diesem Zusammenhang sind neben dem Schutz
der Bevélkerung insbesondere auch gesellschaftli-
che Aspekte wie Sicherheit und Vertrauen, die
finanzielle Situation (Arbeitsplatz, Kurzarbeit, etc.)
oder das Grundbedurfnis nach "Freiraum" (Erho-
lung, Abwechslung, Genuss, Aktivitaten, Gesellig-
keit, etc.) anzufiihren.

Aktuell sind fur das Frankische Weinland folgende
Sachverhalte festzuhalten:

¢ Im Juni 2020 Uberproportionale Zuwachsraten
beim OBS-OnlineBuchungsservice im Vergleich

zum Vorjahresmonat (Umsatz: + 22,7 %)

¢ Seit Mitte Mai 2020 verstarkte Zugriffszahlen auf
die Website und die SocialMedia-Kanale

¢ Seit Mitte/Ende Mai 2020 Anstieg der Prospekt-
bestellungen

¢ Hohe Nachfrage fiir das Segment "Ferienwoh-
nungen, Ferienhauser"

e Boom im Wohnmobiltourismus
e Starker Tagesausflugsverkehr

¢ grof3e Probleme im Stadtetourismus
(Geschaftsreiseverkehr, Tagungen, etc.)

¢ kein nennenswerter Auslanderreiseverkehr

Weiterhin sind bei den Planungen folgende Aspekte
zu bertcksichtigen:

¢ Entwicklung der Pandemie

¢ fehlende Reiseanlasse (z.B. Weinfeste)

o Uberproportional hoher Konkurrenzdruck von
Mitbewerbern aus dem Inland einschlie3lich
steigender Medienprésenz europaischer Destina-

tionen

¢ \erandertes Gasteverhalten (Anspriiche, etc.)
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7) Ausblick

Damit sich der Tourismus im Frankischen Weinland
neu und erfolgreich etablieren kann, bedarf es ei-
nes nachhaltigen Engagements aus allen Berei-
chen (Politik, Wirtschaft, Gesellschaft).

Der Tourismus im Frankischen Weinland hat ein
solides Fundament. Als positives Signal bewerten
wir daher auch das Ergebnis der Umfrage "Bayerns
schonster Fleck" des BR in der Sendung "Wir in
Bayern". Bei einer Nominierung von 15 Destination
wurde das Frankische Weinland mit Platz 3 auf das
Siegertreppchen gevotet. Dies ist sicher fir alle am
touristischen Geschehen im Frankischen Weinland
interessierten Unternehmen, Organisation und Per-
sonen ein weiterer Ansporn um maoglichst rasch die
Auswirkungen der Corona-Krise zu Uiberwinden.

In diesem Sinn danke ich namens der Fréankisches
Weinland Tourismus GmbH allen Kommunen und
Partnern fir die Unterstiitzung. Wir freuen uns auf
eine weiterhin erfolgreiche Zusammenarbeit und
hoffen auf eine zeitnahe Ruckfihrung des Touris-
mus von den noch sehr eingeschrankten Formaten
bis hin zur Normalitét.

Susanne Miller, Geschaftsfiihrerin
Frankisches Weinland Tourismus GmbH
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