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1) Vorwort

Im Frénkischen Weinland setzte sich die positive
Entwicklung der letzten Jahre auch in den ersten
beiden Monaten des Jahres 2020 mit Zuwachsraten
bei den Ubernachtungen und Gasteankiinften fort.
Seit Ende Februar 2020 stellt nun die Corona-
Pandemie insbesondere auch die Tourismus-
branche global auf allen Ebenen vor grof3te Heraus-
forderungen. In diesem Zusammenhang fiihrte der
sogenannte Lockdown (21. Mérz bis 1. Juni 2020)
mit vielféltigsten Einschrédnkungen des 6ffentlichen
Lebens (Kontaktbeschréankungen, Hygienevor-
gaben, Besuchsverbote, Reisebeschrankungen,
etc.) zu dramatischen Riickgangen in den Touris-
musstatistiken mit entsprechenden wirtschaftlichen
Auswirkungen auf alle touristischen Segmente
(Tagesausflugsverkehr, Gastronomie, Messen,
Tagungen, etc.).

Mit den sukzessiven Lockerungen der Reisebe-
schrankungen zeichnet sich seit Juni 2020 eine
leichte Erholung in einzelnen Segmenten des
Deutschland-Tourismus ab. Zu nennen sind u.a.
der "landliche Raum" und der Bereich "Camping /
Wohnmobiltourismus". Als problematisch sind
nach wie vor die Segmente "Stadtetourismus”,
"Kongresse, Tagungen, Messen" und "Auslénder-
reiseverkehr" sowie die Einschrankungen im
Veranstaltungsbereich zu bezeichnen.

Als Dachorganisation fir die touristische Vermark-
tung des Frankischen Weinlandes hat die Franki-
sches Weinland Tourismus GmbH friihzeitig mit
einem dreistufigen Arbeitsprogramm auf die Her-
ausforderungen reagiert.

Im Bericht "Sachstand und Planungen in Zusam-
menhang mit der Corona-Pandemie" (13. Juli 2020)
wurden bereits die diesbezuglichen MalRnahmen -
ergénzt mit einer Zusammenfassung der Projekte
bis zum Lockdown (21. Mérz 2020) - dargestellt.

.ecovery |

Vor Corona )

InfektionsschutzmaRnahmen _
(Lockdown, 21. Méarz 2020)
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Der vorliegende Bericht (20. Oktober 2020) um-
fasst einen Uberblick (iber die MaRnahmen vom

1. Januar bis 30. September 2020 sowie einen
Ausblick auf das Arbeitsprogramm fur Zeitraum
"November 2020 bis Mérz 2021" basierend auf den
Beschlissen der Gesellschafterversammlung vom
15. Juni 2020 der Frankisches Weinland Tourismus
GmbH.

Recovery Il

Weitere Erleichterungen (08.07.20)

Unterkunfte (30.05.20)

Speiselokale (25.05.20)

AufRengastronomie (18.05.20)

Museen, Einzelsport (11.05.20)

2021



2) Tourismusstatistik

Januar bis August 2020

Die Uiberaus positive Entwicklung der letzten Jahre
mit kontinuierlichen Zuwachsraten setzte sich im
Frankischen Weinland auch in den ersten beiden
Monaten des Jahres 2020 fort.

Mit Beginn der Corona-Pandemie und dem "Lock-
down" (Reisebeschrankungen, etc.) am 21. Marz
2020 wurde die Tourismusbranche auf allen Ebe-
nen massiv in Mitleidenschaft gezogen. Neben
den gravierenden Ubernachtungsriickgangen sind
vor allem die Umsatzausfalle in allen touristisch
Bereichen (Gastronomie, Tagungen, etc.) anzufuh-
ren. Seit Juni 2020 sind im "landlichen Raum"
wieder Steigerungsraten - allerdings unter dem
Niveau des Vorjahres- zu registrieren. Als proble-
matisch sind nach wie vor die Segmente "Stadte-
tourismus" und "Auslénderreivseverkehr" zu be-
zeichnen.

300.000

FWL / Ubernachtungen

2017 2018 2019 2020
250.000 n n n
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JAN FEB MRZ APR MAI

FWL / Géasteankinfte / Januar bis August 2020

464.188 -41,3 67.032 | -59,1 531.220 -44,3

FWL / Ubernachtungen / Januar bis August 2020

896.410 -37,4 109.695 -57,9 1.006.105 -40,6

FWL / Tourismus "Stadte - landlicher Raum" / Jan-Aug 2020

Stéadte * 254.867 -48,4 409.524 -48,7
landl. Raum 276.353 -39,9 596.581 -33,2
FWL 531.220 -44,3 1.006.105 -40,6

* Schweinfurt, Wirzburg

JUL AUG SEP OKT NOV DEZ

FWL / Ubernachtungen "Ausland" / Januar bis August 2020

Niederlande 31.419 -47,5
Osterreich 8.813 -53,1
Schweiz 8.433 -52,5
Polen 8.178 -41,2
Dénemark 7.101 -48,2
Grof3britannien 4.226 -59,0
Italien 3.545 -69,8
USA 2.484 -81,9
Schweden 1.535 -82,3
China 836 -90,3
Sonstige 33.125

FWL / Betriebe, Betten, Auslastung / August 2020

320

* Jahresdurchschnitt pro Monat
** Jahresdurchschnitt pro Monat ohne Camping

Quelle / Ergebnisse:
Bayerisches Landesamt fur Statistik,

nur Betriebe mit mindestens 10 Betten inklusive Camping-Touristik
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3) Kommunikation

Die Kommunikationsarbeit der Frankisches Wein-
land Tourismus GmbH wurde bereits vor dem
Lockdown am 21. Marz 2020 an die aktuellen Ent-
wicklungen angepasst. Mit der Beendigung des
Lockdowns und der sukzessiven Lockerung der
Einschrankungen des 6ffentlichen Lebens ab
Mitte/Ende Mai 2020 erfolgte auf der Basis der
Beschlusse der Gesellschafterversammlung der
Frénkisches Weinland Tourismus GmbH (15. Juni
2020) eine weitere Aktualisierung des Arbeits-
programms.

Weiterhin wurden mit der Verabschiedung des Wirt-
schaftsplanes 2021 die Weichenstellungen fiir das
weitere Arbeitsprogramm vorgenommen.

Neben der Beibehaltung der bisherigen Kommuni-
kationsstrategie (siehe Geschéaftsbericht 2019,
Seite 6) sind in Zusammenhang mit dem Neustart
des Tourismus im Frankischen Weinland insbeson-
dere folgende MaRnahmen zu nennen:

¢ Einbindung einer Kommunikationsagentur
(Wilde & Partner, Minchen)

¢ Intensivierung der SocialMedia-Aktivitaten

« Verstarkte Umsetzung von Marketingmalf3-
nahmen in Form von Kooperationsprojekten

Im Folgenden werden die bisherigen MaRnahmen
bzw. Planungen der Kommunikationsarbeit mit
Kenntnisstand zum 15. Oktober 2020 dargestellt.
Integriert sind dabei die bereits im Sachbericht vom
13. Juli 2020 vorgestellten Projekte (“Wein.Land.-
Lese", "Kulinarische Deutschlandreise”, etc.)
wahrend des Lockdowns und der Recoveryphase.
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3) Kommunikation

Werbemittelproduktion

PRINT

e Genusstouren zu Main und Wein

e Balthasar Neumann - ein barockes Genie
¢ Autofreier Sonntag 2020

e Lust auf Vielfalt - Gebietskarte (D, E)

e Urlaubs Magazin 2021
51 Beteiligungen (2020: 53 Beteiligungen)
Umstellung auf Rabattsystem

e Gastgeberverzeichnis 2021
89 Beteiligungen (2020: 81 Beteiligungen)
Umstellung auf Rabattsystem

PHOTOS

Ein aktuelles Bildarchiv ist entscheidend fur eine
erfolgreiche Marketingarbeit mit seinen unterschied-
lichsten Aufgabenstellungen (Pressearbeit, Social-
Media, Internet, Prospekte, etc.). Die Frankisches
Weinland Tourismus GmbH lasst daher jahrlich -
vielfach auch in Kooperationen mit Partnern - Bild-
motive produzieren, die u.a. auch Tourismusorgani-
sationen (TV Franken, etc.) zur Verfigung stehen.

¢ Holger Leue
16. und 22. September 2020

VIDEOCLIPS "Wein.Land.Blick"

Das Online-Marketing ist heute mit einer nach wie
vor steigender Bedeutung ein wesentlicher Be-
standteil des Marketing-Mix. Zur Nutzung entspre-
chender Plattformen (YouTube, etc.) sind Videoclips
zu den touristisch relevanten Themen einer Desti-
nation erforderlich. Das bisherige Portfolio des
Frankisches Weinland GmbH (eigener YoutTube-
Kanal, Mediathek) mit der Prasentation von "Koope-
rations-Videos" (vielweib.de, etc.) wird nun auch mit
"Auftragsproduktionen" erganzt.

¢ Clip "Radeln"”
11. August 2020

¢ Clip "Wandern"
19. August 2020

e Clip "Kultur"
10. September 2020

e Clip "Wein"
21. September 2020
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3) Kommunikation

Messen und sonstige Publikumsveranstaltungen

Messen sind seit vielen Jahren Bestandteil des
Destinationsmarketings. Nachdem jedoch nur 2 bis
3 Prozent der Reiseentscheidungen allein aufgrund
eines Messebesuchs fallen, muss hier besonders

auf das Kosten-Nutzen-Verhaltnis geachtet werden.

Das aktuelle Messekonzept umfasst die Teilnahme
an ausgewahlten Messen in Deutschland in Form
von unterschiedlicher AnschlieRermodellen am
Messestand des Tourismusverbandes Franken.

Erganzend zu den Publikumsmessen beteiligt sich
die Frankisches Weinland Tourismus GmbH mit
Prospektauslagen an der Werbeaktion "Franken on
Tour" des Tourismusverbandes Franken. Mit einem
,mobilen Frankenstand" werden frankische Reise-
ziele auf stark frequentierten Platzen und in Ful3-
gangerzonen in Deutschland prasentiert.

Aufgrund des Corona-Pandemie wurden alle rele-
vanten Messen und Werbeaktionen im Zeitraum
"Mérz bis Juni 2020" abgesagt.

Ob und in welcher Form touristischen Messen im
Jahr 2021 stattfinden werden, hangt von der weite-
ren Corona-Entwicklung ab. Unabhangig hiervon
wird sich die Frankisches Weinland Tourismus
GmbH bei den disponierten Beteiligungen im Jahr
2021 auf eine Prospektauslage ohne personliche
Prasenz beschranken.

MESSEN

CMT, Stuttgart
11.01. bis 19.01.2020
Counter TVF, eigenes Personal

Reisen, Hamburg
05.02. bis 09.02.2020
Prospektstele TVF

f.re.e, Miinchen
19.02. bis 23.02.2020
Counter TVF, eigenes Personal

Freizeit, Nurnberg
26.02. bis 01.03.2020
Prospektauslage TVF

ITB, Berlin
04.03. bis 08.03.2020

Counter TVF in der "Bayern-Halle", x

eigenes Personal

LEIF, Minchen
17.04. bis 19.4.2020 x
Prospektauslage TVF

Velo, Frankfurt a.Main
20.06. bis 21.06.2020
Prospektauslage TVF

e Tour Natur, Disseldorf
04.09. bis 06.09.2020
Prospektauslage TVF

e Food & Life, Miinchen
25.11. bis 29.11.2020
Prospekistele TVF

SONSTIGE PUBLIKUMSVERANSTALTUNGEN

e Franken on Tour
Hessen, Rheinland Pfalz
20.04. bis 24.04.2020, Prospektauslage

e Franken on Tour
Nordrhein-Westfalen
06.07. bis 10.07.2020, Prospektauslage

e Franken on Tour

Baden-Wurttemberg
24.08.his 28.08.2020, Prospektauslage
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3) Kommunikation

Anzeigen

e Weltreise durch Deutschland
Katalogwerbung

¢ Deutschlands schénste Reiseziele
Katalogwerbung

e Sonntag aktuell
Katalogwerbung

¢ Beilage "Radeln in Franken" (TVF)
¢ Beilage "Wandern in Franken" (TVF)
e Bunte Spezial "Reisen in Deutschland”

e Beilage "FAZ"

Sonntag Aktuell 2.023,00 € 249 8,12 €
Weltreise Deutschland 2.080,00 € 892 2,33€
D schénste Reiseziele 2.196,40 € 913 2,41€

6.299,40 € 2.054 3,07€
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3) Kommunikation

Anzeigen

Genuss Radeln 60
Genuss Wandern 105
> Frankisches Weinland 55
> Kitzingen Land 35
> Schweinfurt 360 15
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3) Kommunikation

Kampagnen

Das crossmediale Marketing gehort zu den wich-
tigsten Elementen der Kommunikationsarbeit. Da-
bei werden klassische Werbekanale wie Anzeigen,
TV oder Radio mit anderen Kommunikationsinstru-
menten (Mailing, Website, E-Mail, SocialMedia,
etc.) kombiniert bzw. parallel eingesetzt.

Wahrend des "Lockdowns" und der "Recovery-
Phase" wurden folgende crossmediale MaRnahmen
umgesetzt:

e Kampagne "Wein.Land.Lese"
(Website mit Fancybox, SocialMedia)

« Kampagne "Kulinarische Deutschlandreise"
(Wilde&Partner / Microsite, SocialMedia, PR)

« Kampagne "Funf Ideen fur den Kurzurlaub im
Frankischen Weinland"
(Wilde&Partner / SocialMedia, PR)
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3) Kommunikation

Kampagne "Wein.Land.Lese"

Die Kampagne "Wein.Land.Lese" wurde aufgrund
des Lockdowns als Kommunikationsinstrument zur
Bundelung bzw. Prasentation von Informationen
aus dem SocialMediabereich der Mitgliedskommu-
nen auf der Website www.fraenkisches-weinland.de
konzipiert.

Mit Blick auf die sehr hohen Zugriffszahlen wird
dieser Service fortgefuhrt und als "Wein.Land.Lese
in das Marketing-Portfolio ilbernommen.
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3) Kommunikation

Kampagne "Kulinarische Deutschlandreise”

"Vorfreude wecken auf den nachsten Urlaub in
Deutschland". Mit dieser Zielsetzung hat die
Agentur Wilde & Partner (Minchen) die Kampagne
"Kulinarische Deutschlandreise" auf der Basis von
regionalen Produkten initiiert, die im April 2020 mit
sechs Partnern umgesetzt wurde.

Die Frankisches Weinland Tourismus GmbH betei-

ligte sich mit dem Thema "Frankenwein". Hervorzu-
heben ist vor allem die hohe Medienresonanz.
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3) Kommunikation

Ratsel-Magazin

Kampagne "Kulinarische Deutschlandreise™

Print / DACH  150.000 Auflage

glasklaren Alper

ie Welt kann nicht reisen und
sucht nach Alternativen, um
die Urlaubs-Sehnsucht zu stillen.
In Zeiten der Cc Krise bleibt

Brotzeit machen wie am Bergsee:
WeiB-blauer Késegenuss
WeiB-blau, 50 wie der Himmel dber Bayern, wei-
biau 8o wio dis scnssbeteckian Gipfl urc de
1 von iinen ist der
Wagingor Soo im oberbayarischen Ruperiiwinkel
Dort hat auch die Privatkdisere Berga
Sitz. Einer der bekanntesten Weichkase der Kase-
rei Bergader ist der Bavaria blu. 1979 wurde der
Kase in der Fachwelt geadelt - als , Jahrhundert-
Kise® erhielt die Kasespezialitat die begehrte
Auszeichnung ,Goldener Zuckerhut". Heute gibt
es den Kase in drei verschiedenen Geschmacks-
varianten: mild, wiirzig und sant

Verlost werden 3 x 1 Wertgutschein von je 30 Euro.

r ihren

IEATIND Reb-Tour fur die heimische
Couch: che Weine nach
Hause gehol
Rund um das markante Maindreieck mit
Kulturmetropole Wiirzburg bis hin zu den
Réndern des Steigerwalds erstreckt sich das
Frankische Weinland. Der Frankenwein pragt
den Charakter dieser charmanten Urlaubsregion.
Das Gute-Laune-Paet,
Meintzinger Franken
Sl Kullarcchen Gru s dem Ferschen
Weinland nach Hause sendet, weckt die Vorfreu-
de auf den néchsten Verwdhn-Urlaub vor Ort.
Freuen darf man sich auf sechs Flaschen mit
feinstom Frankenwein; WeiBburgunder, Ross,
Scheurebe, Riesling, Bacchus, Rotwein Cuvée.
t-meintzinger.de

Verlost werden 3 x 1 Gute-Laune-Paket.

Selmankerreisedirch)

die Ferientage an der Nordsee.
Der Deutsche Ratsel Verlag

stell( in der Sene Kulinarische Weitere Informationen zur ,Kulinarischen Deutsch-

Urlaubsreifen der Gaumen, um
auf Reisen zu gehen. So verbin-
det der eine mit einem Urlaub
in den Bergen die ziinftige Alm-
Jause, der andere mit dem Ge-
nuss eines Krabbenbrétchens

landreise” sowie zu den einzelnen vorgestellten Pro-

lokale Spezi-
dukten finden Interessierte auf:
‘www.wilde.

ahtélen vor, die original Urlaubs-
gefiihle wecken und die online
bestellbar sind. Der erste Teil der
Serie ist eine Geschmacks-Reise
durch Bayern fiir zu Hause.

und auf Instagram unter #WildeGenusstour

Wirtshaus zu Haus: Preisgekronte
Brénde aus dem Bayerischen Wald
e Bayerische Waid st s Dorado (o Naturbhaer
und Genussreisende. Mit feinen Obstbranden
anderen hochprozenigen Sperialititen kemnt s ‘o de
n.dumnmmn- Spezialitaten-Brennerei Liebl aus Bad
bestens aus, deren stolzes Sortiment 14 Des-
Wilte ufasst Wt g Ausssionm inung Doppel Gold bei
den Word Spirs Awarcs 2020" wde Jngst .. der

und langen i i
Auch dor Wiliams Birnen Brand ~ Etion Lona Jahi-
gangsbrand erhielt bei diesen Awards u.a. fiir seine sehr
intensive Aromatik die Goldmedaille. Wer sich von der
Qualitat der Liebl-Brande iberzeugen mochte, bestellt
direkt im Online-Shop der Destillerie.
‘www.brennerei-liebl.de

Verlost werden 3 x 1 Wertgutschein von 25 Euro fiir den
Einkauf im Online-Shop.
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3) Kommunikation

Kampagne "Funf Ideen fur den Kurzurlaub im Frankischen Weinland"

Mit Blick auf die sich lockernden Reisebeschran-
kungen hat die Frankisches Weinland Tourismus
GmbH im Mai 2020 die crossmediale Kampagne
"Funf Ideen fur den Kurzurlaub im Frankischen

Weinland" umgesetzt. Auch bei dieser Kampagne
war eine Uiberproportional hohe Resonanz zu
registrieren.
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3) Kommunikation

Online

Das Internet ist heute ein integraler Bestandteil des
privaten und beruflichen Umfeldes. Die einschlagi-
gen Studien spiegeln eine weiterhin zunehmende
Bedeutung der Online-Nutzung in allen Lebensbe-
reichen und insbesondere auf die Tourismusbran-
che wider. Hier gilt es vor allem, potentielle Gaste
Uiber alle Stationen der "Customer Journey" zu er-
reichen.

Der Aufgabenbereich "Online-Kommunikation" um-
fasst bei der Frankischen Weinland Tourismus
GmbH aktuell folgende Bausteine:

« Website (www.fraenkisches-weinland.de)

« SocialMedia
> Facebook
> YouTube
> Instagram
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3) Kommunikation

Online / Website

Die Website www.fraenkisches.weinland.de ist das
zentrale Instrument der Online-Kommunikation der
Fréankischen Weinland Tourismus GmbH. Neben
umfangreichen Informationen und Serviceleistun-
gen (Prospektbestellung, Buchungsportal, etc.) fir
potentielle Gaste bietet diese Website auch viele
Nutzungsmaoglichkeiten fir Multiplikatoren (Presse,
Reiseindustrie) und touristische Partner (z.B. Tourist
Informationen).

Standige Anderungen im Nutzerverhalten, techni-
sche Weiterentwicklungen oder neue gesetzliche
Vorgaben erfordern ein regelméaRiges Anpassen der
Online-Instrumente. Aktuell wurde die Website mit
der Rubrik "Wein.Land.Lese" erweitert. Damit wer-
den nun sowohl eigene als auch die SocialMedia-
Beitrage der Mitgliedskommunen prasentiert.

In Vorbereitung sind die Rubriken "Wein.Land.Blick"
und "Wein.Land.Zeiten" zur Prasentation von
Videoclips bzw. buchbaren Angeboten.
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3) Kommunikation

Online / SocialMedia

Die Nutzung sozialer Medien (Facebook, Insta-
gram, YouTube, Twitter, WhatsApp, etc.) ist heute
ein fester Bestandteil des taglichen Lebens. Unter
touristischen Aspekten ist daher eine permanente
Anpassung der Kommunikationsarbeit mit einem
zusétzlichen organisatorischen und finanziellen
Aufwand erforderlich.

Die Frankisches Weinland Tourismus GmbH hat
daher die SocialMedia-Aktivitéaten intensiviert. Dies
umfasst vor allem auch die Einrichtung eines
Instagram-Accounts.

3 YouTube

INSTAGRAM

Die Betreuung des Instagram-Accounts "fraenki-
sches.weinland" erfolgt auf das Basis eines defi-
nierten Redaktionsplan mit regelméaRigen Posts zu

touristisch Themen aus dem Frankischen Weinland.

Dabei werden neben relevanten Hashtags (Orts-
oder Betriebsnamen) grundsatzlich die Hashtags
"#fwlgrossemomente" und "#fraenkischesweinland"
verwendet. Natlrlich werden auch die Méglichkei-
ten zum "reposten"” genutzt.

« Beitrage: 62 (Stand: 30.09.2020)
« Abonnenten: 632 (Stand: 30.09.2020)
« Hauptnutzer: 25 Jahre - 34 Jahre (30.09.2020)

FACEBOOK

Die Intensivierung der SocialMedia-Aktivitaten be-
inhaltet auch die Einbindung in den Redaktionsplan
mit einer Erhéhung der Frequenzen der Posts.
Festzuhalten ist in diesem Zusammenhang auch
eine Veranderung der Nutzergruppen hin zu einer
héheren Nutzung durch altere Personengruppen
(Hauptnutzung: 45 Jahre - 54 Jahre).

« Abonnenten: 2.181 (Stand: 30.09.2020)
« Likes: 1.903 (Stand: 30.09.2020)

YOUTUBE

Die Frankisches Weinland Tourismus GmbH verfligt
seit Juni 2019 Uber einen eigenen YouTube-Kanal
zur Prasentation von Videos. Mit der Produktion
von Videoclips (siehe Seite 6) wird das Angebot
sukzessive ausgebaut. Bei EinrAumung entspre-
chender Nutzungsrechte kénnen Uber diesen Kanal
auch Videos von Partnern prasentiert werden.
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3) Kommunikation

Online / SocialMedia
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3) Kommunikation

Pressearbeit

Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit hat fiir die
Fréankisches Weinland Tourismus GmbH einen sehr
hohen Stellenwert. Festzuhalten ist allerdings, dass
sich aufgrund der Corona-Pandemie die Rahmen-
bedingungen drastisch verandert haben. Neben
Absagen und Terminverschiebungen von Einzel-
und Gruppenpressereisen ist insbesondere ein
verstérkter Wettbewerbsdruck in diesem Marketing-
segment zu registrieren. Anzufiihren sind vor

allem auch die Verédnderungen in der Medienland-
schaft (Mediennutzungsverhalten, SocialMedia-
Netzwerke, etc.).

Die Frankisches Weinland Tourismus GmbH
reagierte auf diese Herausforderungen mit der Ein-
bindung einer Kommunikationsagentur (Wilde &
Partner, Miinchen), die seit 1. Juli 2020 die Presse-
arbeit (Medienkontakte, etc.) unterstiitzt. Fortge-
fuhrt werden selbstverstandlich die bisherigen
Serviceleistungen fur Medienvertreter (Unterstt-
zung bei Recherchen, Mediathek, etc.).

In diesem Zusammenhang danken wir unseren
Partnern fur die Unterstiitzung bei der Realisierung
der Journalistenreisen.

JOURNALISTENREISEN

Bloggerreise "A. Seling"
(Delicious Travel), 24.06. bis 27.06.2020

« Bloggerreise "A. Seling"
(Delicious Travel), 26.08. bis 29.08.2020

o SAT 1 Bayern "Ferien in Bayern"
14. Oktober 2020

Gruppenpressereise "Weinland Franken™" x

(TV Franken), Juli 2020

SAT 1 Bayern "Ferien in Bayern"
20. Juli 2020

Bloggerreise "H. Muller"
(People abroad), 21.07. bis 24.07.2020

Podcast-Produktion "Franken"
(traveloptimizer), 29.07.2020

MainRadweg Pressereise "W. Kochner"
04.08. bis 08.08.2020

MainRadweg Pressereise "C. und J. Faber"
(Journalist, Tipps for Trips)
10.08. bis 16.08.2020

MainRadweg Pressereise "C. Schreiber"
(Journalist, Sonntagszeitung Schweiz)
17.08. bis 20.08.2020

Instameet "igersfranconia”
(TV Franken, 15 Teilnehmer)
23.08.2020

PRESSE-MAILINGS

« PM"5Ideen fir den Kurzurlaub"
19. Mai 2020

« PM "Tourismus ist systemrelevant”
21. Juni 2020

« PM"Aktivim Frankischen Weinland"
6. August 2020

« PM"GenielRen mit Abstand & To Go"
3. September 2020
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Pressespiegel

Der Pressespiegel fir den Zeitraum "Januar bis
September 2020" enthélt Berichterstattungen aus
den Bereichen "Print", "Funk", "Fernsehen" und
"Online" auf der Basis Ubermittelter Belegexem-
plare bzw. diesbeziglicher Hinweise.

Da aus Kostengriinden keine umfassende Doku-
mentation durch einen Ausschnittdienst mdéglich ist,
ist davon auszugehen, dass die tatséchliche Anzahl
der Medienbeitrage wesentlich héher liegt.

PRINT

e 01/2020
01/2020

e 02/2020

e 03/2020
03/2020
03/2020

e 05/2020
05/2020

e 06/2020
06/2020

e 02.07.2020
02.07.2020
04.07.2020
28.07.2020
07/2020

e 15.08.2020
08/2020

e 05.09.2020
19.09.2020
09/2020

e 10/2020

KaffeeTee ABC

Land & Berge

Vintage

Caravaning

Bucked List (Schweiz)
Omnibusrevue
Outdoor Welten
Ratselmagazin

Bunte Special "Reisen"
Traveller

MainPost

Elle Decoration

Aktiv in Bayern

Emder Zeitung
Glixmagazin
Badische N. Nachrichten
Bayern Bestes

FAZ

Sonntag Aktuell
Bergwelten

Funkuhr

FUNK

e 11.05.2020 Radio Group (17 lokale Sender)
e 23.06.2020 BR 1
e 10.10.2020 BR1

FERNSEHEN

e 01.07.2020 BR, Wir in Bayern
e 09.07.2020 HR

e 20.07.2020 SAT 1 Bayern

Sachbericht (20.10.2020) « Frankisches Weinland Tourismus GmbH / 20



3) Kommunikation

Pressespiegel

Bayern
FRANKISCHES
WEINLAND

An den steilen Hangen stehen
X

ein fast schon stdlindisches
Flair sorg.
WEGEMPFEHLUNG: Start
und Ziel der Schiife it das
historische Dettelbach mit

die
das Tal zicht der Main cinen

. durch

srofien Bogen: Das Land-
schaftsschutzgebiet Volkacher
Mainschleife zwischen Kitzin-
gen und Schweinurt bildet
das Herastick des frankischen
‘Weinanbaugebiets und isc
Heimat des Silvaners. Dieser
Wein mag den mineralischen
Muschelkalkboden der Regi
on besonders, aber auch die
Wirme - die wiederum fir

54 BERGWELTEN

alterlichen Tarmen und Toren.

Hahendifferenz: 310m
WEINEMPFEHLUNG: Aroma-
b

aut Max Miller | aus Volkach

Steiermark
SULMTAL
SAUSAL

Wanderschon wellt sich das
Sausaler Hagelland zwischen
den Flassen Sulm und Laf-
nitz in der Stdsteiermark. Der

Boden ist nihrstoffreich, die
Weinberge steil und das Klima
so mild, dass hier sogar Feigen
wachsen. Besonders gut ge-
deihen hier Sauvignon Blanc
und Riesling - und natirlich
der Kiirbis, dessen Kenol

die Speisen in den Buschen-
schanken verfeinert
WEGEMPFEHLUNG: Der Kitz-
ecker Weinwanderweg begint
am hochstgelegenen Wein-
museum Osterreichs und fihrt
in einer Schieife in stetem

Auf und Ab von Weingut zu
Weingut.

Distanz: 9km Daver: 3
Hehendifferenz: 510m

WEINEMPFEHLUNG:
Ein Hauch von Wiesenkrautern,
frische Fructigkeit und ein
lebendiger Saurebogen charak-
tersioren den Riesling Kitzeck-
Sausal vom Weingut Schauer.

FOTOS: FRANKISCHES WEILAND, KARI BEFGHA

Sachbericht (20.10.2020) « Frankisches Weinland Tourismus GmbH / 21




3) Kommunikation

Pressespiegel

Flott zu Fu3 durchs Bocksbeutelland

Edle Weine und das milde Klima prégen das Frénkische Weinland

Das Frénkische Weinland umfasst iiber
6.000 Hektar Rebfliche zwischen Bam-
berg und Aschaffenburg, rund ein Drittel
befindet sich an der Volkacher Main-
schleife. Hier umschlingen der stark méi-
andernde Main und der die

mit ,Fu “
wiesie den Boden aus tiefgrindigem Mu-
schelkalk nennt. Das Gestein speichert
die Warme und gibt sie in kithlen Néich-
ten an die Trauben weiter. Dieser spekta-
kuléire tist einer von zehn

sogenannte Weininsel mit den Winzer-
dérichen Nordheim und Sommerach. In
den Weinlagen wachsen groBtenteils
weiBe Sorten, etwa der Miiller-Thurgau
sowie die klassische ,, Franken-Traube",
der Silvaner. Erkennungszeichen des
Klassischen Frankenweins ist die bauchi-
ge Flasche. ,In den Bocksbeutel diirfen
alle Frankenweine abgefiillt werden, die
ein Mindestmostgewicht von 72° Occhsle
und mindestens zwei von fiinf Punkten
bei der amtlichen Qualitétsweinpriifung
haben*, erklirt Susanne Miller vom
Frénkischen Weinland Tourismus.

490 Kilometer misst der i -

auBergewohnlichen , terroir f Punkten.
Sie wurden mitten in den Weinbergen
angelegt und bieten neben einer fantasti-
chen Aussicht auch Gestalt

te und digitale i ationen

der auch ein beliebtes Ziel fiir Fluss-
ten ist. Mit mittelal

Antlitz prasentiert sich das unterfranki-
sche Frickenhausen mit seinen Fach-
werk- und Barockgebauden, die von
einerim 15. Jahrhundert erbauten Stadt-
mauer umschlossen sind. Im nicht weit
entfernten Iphofen abseits des Main war-
ten Kopfsteinpflaster und das Mainbern-
helmer Stadttor zur Altstadt. Das Alt-

blieb fast vollstandig er-

Ob Klima, Weltweinbau, Kunst, Boden
oder Rebsorten, an jedem dieser Aus-
sichtspunkte wird ein anderes Weinthe-
ma aufgegriffen. An den heiBen Steilhén-
gen dreht sich alles um den Klimawan-
del. Der Weg fithrt hinab nach Eschern-
dorf und weiter mit der Fihre auf die
Weininsel nach Nordheim.

Bei der grofen Anzahl der Winzer an
der Mai fallt die Wahl schwer.

weg, der mit einem blauen ,M“ gekenn-
zeichnet ist. Schon bald ist das erste
Et:

Einen Abstecher lohnt die moderne Vi-
nothek der DIVINO ‘Winzergenossen-

zu sehen. Die Vogelsburg
thronthoch iber der Weinlage , Eschern-
dorfer Lump* und gehort zum Wiirzbur-
ger Weingut Juliusspital. Von hier oben

schaft in familiar
geht es bei Waldemar Braun in der Lang-

halten, weil es im Zweiten Weltkrieg als
Lazarettstadt diente und deshalb nicht
bombardiert wurde. Im 16. Jahrhundert
wurde das Bierbrauen innerhalb der
Stadtbefestigung offiziell vom damali-
gen Bischof und Stadtherrn Julius Ech-
ter verboten. So durfte auch fremder
Wein von auBerhalb nicht eingefihrt
werden, Damit garantierte er seinen
Winzern in Iphofen, dass sie sich von den
Einnahmen ihres Weines erniihren konn-
ten. Wer an einer Stadtfiihrung teil-
nimmt erfihrt obendrein, dass 1735 die
Brotchen von Bickermeister Philip
reifenden Absatz fanden -bis

gasse zu. Bei der Ve erklirt Hei-
di Braun die verschiedenen Rebsorten
<) Qualitiitsstufen. ,Zum Abschluss

Dienstag, 28. Juli 2020
EMDER ZEITUNG, NR. 174

11

t ihr den edelsiiBen Vagabund pro-
n“, rit die sympathische Weinex-
n. ,Das ist unsere frinkische Ant-
auf den Portwein."

e Perlen an der Schnur reihen sich
hiibschen Weindorfer am Main auf,

Urlaub und Reisen

heraus kam, dass er sie mit ,Nachtwas-
er* bestrich, um sie besonders knusprig
und braun zu bekommen.

Im Westen des Naturparks Steigerwald
liegt Abtswind. Dort présentiert Ingrid
Behringer Besuchern bei einer kleinen
Weinbergwanderung die Schitze und
Schonheiten ihrer Heimat. Sie ist nicht

Genussvolle Auszeit: Volkach mit seiner Mainschleife ist einer der schénsten Orte im
t

Frénkischen Weinland.

nur Géstefithrerin von ,Weinerlebnis

Franken® und Dozentin fir ,Wein- und

Geschmackskultur®, sondern auch eine

begeisterte Kiise-Sommeliere. Jetzt zieht

sie in einem kleinen , Bollerwagen* nicht
h

Foto: Sbikowski

hiniiber nach Neuseeland schicken, kom-
men sie mit guten Ideen wieder zuriick
nach Hause.*

Brigitte Bonder/ Gerd Krauskopf

nur gekihlte inter
sich her, sondern hat auch fir jungen
Teilnehmer Limo und Saft fiir unterwegs
gebunkert. Da es hier auch die Sonne mit
den Reben gut meint, ist die Bewéisserung
ein zentrales Thema. ,,Und da wir unsere
jungen Leute,” wie die taffe Gistefithre-
rin verkiindet, ,hinaus in alle Welt bis

Auskiinfte: Frankisches Weinland,
Turmgasse 11,97070 Wiirzburg.
www.fraenkisches-weinland.de

Tourismusverband Franken, Pretzfelder
StraBle 15, 90425 Niirnberg.
www.frankentourismus.de

Aktiv sein und urlauben im Frinkischen Weinland

Tourismus Die besten Tipps fiir den vitalen Sommerurlaub / Die passende Freizeitaktivitit fiir jeden Geschmack

WURZBURG - Im Frinkischen
Weinland eroffnet sich Urlau-
bern eine Vielzahl an Mog-
lichkeiten, die Landschaft
rund um das markante Main-
dreieck auf sportlich-genuss-
volle Weise zu_erleben. Die
zahlreichen  Wander-  und
Fahrradrouten fiihren ent-

metern von den Quellen bis
zur Mindung des Flusses in
den Rhein und ist weit iber
die Grenzen Deutschlands hi-
naus bekannt. Die Region bie-
tet aber noch einiges mehr:
Im Frankischen Weinland lo-
cken zahlreiche Fahrradwege,  Auch fur Abenteurer, die
die ihrem grofen Pendant in  etwas mehr Action bevorzu-
lang malerischer Flussufer, nichts nachstehen. gen, bietet das Frankische
durch  sonnige Weinberge Die Route zum Wein an  Weinland die passenden Frei-
oder charmante Dérfer. Wern und Frinkischer Saale  zeitaktivititen. Auf  dem

Dabei erleben Sportler und garantiert eine abwechs- d dd d oder
Geniefer die gesamte Vielfalt lungsreiche Fahrt durch idyl-  mit einem Kajak isst sich die
des Frinkischen Weinlands — lische Flusslandschaften, son-  Region vom Wasser aus er-

Weg die Radler in das ,Wei
paradies Franken’, zu zahlr
und be-

Volkach nach Sommerach,
Hoch hinaus geht es im

chen
kannten Weinlagen. in Eibelstadt. Kletterbegeis-
terte konnen hier ihre Gren-
zen in puncto Hohenangst
ausloten.  Die  innovative
Architektur der Anlage er
maoglicht eine groRe Vielfalt
an Kletterrouten. Die unter-
schiedlichen  Strecken sind
zudem etwas kilrzer als in ge-

B Auf dem Wasser und in der
Luft - Aktivurlaub mal anders

um den Spaf an der Bewe-
gung in den Fokus 2u riicken.

von unberihrter Natur bis nige Weinberge und ge- kunden.

hin zu kulturellen Hohepunk- schichtstrichtige Dorfer. Die  Auf der Mainschleife pad- > Weitere  Informationen
ten und Tagsiiber den bestaunen und abends die Erzeug-  zwei- bis dreitagige Tour be-  deln Wassersportler bequem unter  wwuw.fraenkisches-
Kulinarik. nisse genieSen - so sieht Urlaub in Franken aus.  suwsepg  ginnt und endet in Karlstadt  in zwei bis drei Stunden von Weinland dé/akLiv.

und schlangelt sich auf ihrem
Weg entlang der Wern sowie
der Frinkischen Saale unter
anderem vorbei an Schwein-
furt und Hammelburg.

Fir kulturbegeisterte Ge-
nussradler eignet sich die
Strecke Kirchenburgen und
grofie Weine, um entspannt
das Frinkische Weinland per
Fahrrad zu erkunden. Der
Marktplatz von Iphofen dient
als Start- und Schlusspunkt
der Tour. Von dort fiihrt der

W Wandern im Weinland
Das Frankische Weinland
eignet sich bestens als Aus-
gangspunkt fiir einen genuss-
vollen  Wanderurlaub.  Ein
weit verzweigtes Wegenetz
fiihrt quer durch die Region
und bietet Strecken fiir jeden  Inspiration ist gesorgt.
Schwierigkeitsgrad Eine besonders  schone
Besucher folgen den zerti- Tour ist die T Kit- m auf
fizierten Wegen zum Wein ins ulzfeld. Wanderer be-  zwel Radem
Herz der Weinkultur, entde- ~staunen Zeitzeugen der wehr- Der beriihmte Main-Rad-
cken die TraumRunden im haften Vergangenheit der Ge-  weg fiihrt auf rund 600 Kilo-

Kitzinger Land oder erfahren
die Schweinfurter Wanderlust
am eigenen Leib. Daneben
gibt es viele weitere Touren-
vorschlage rund um Weinber-
ge, kiihle Wilder und duften-
de Wiesen - fiir ausreichend

gend, spazieren durch ver-
wunschene Walder und ge-
nieflen die Ausblicke auf die
umliegenden Weinberge. Das
beschauliche Sulzfeld selbst
besticht durch entziickende
Kopfsteinpflastergassen und
historischen Charme,
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ONLINE

12.04.2020
28.04.2020

05/2020
20.05.2020

22.05.2020

28.06.2020
06/2020

02.07.2020
06.07/2020
09.07/2020
15.07/2020
16.07/2020
21.07.2020
20.07/2020
20.07.2020
20.07/2020
20.07.2020
20.07/2020
22.07.2020
26.07.2020
29.07.2020
31.07.2020

reiseblog-kurzurlaub.de
"Kulinarische Deutschlandreise”
diverse Portale (focus.de, etc.),
siehe Sonderauswertung

reisetipps.cc
maerkische-oderzeitung.de

vivanty.de

delicioustravel.de
kommot.de

mainpost.de
raushier-reisemagazin.de
hr-fernsehen.de
pr-journal.de
publicmarketing.de
lifepr.de
mynewschannel.net
immittelstand.de
it-it-profi.de

e 04.08.2020
17.08.2020
17.08.2020
17.08.2020
17.08.2020
18.08.2020
18.08.2020
19.08.2020
20.08.2020
28.08.2020

e 02.09.2020

02.09.2020
02.09.2020
02.09.2020
02.09.2020
02.09.2020
02.09.2020

e 26.09.2020
26.09.2020

travel4news.at

newsonline24.net
immittelstand.de
mynewschannel.net
news-blast.com

bayer-online.de

lifer.de

like-online.de

it-it-profi.de
localbookmarktplatz.de
Sammelmeldung (37), "So klappt
es noch mit der Reise im Herbst"
presseblog.de

it-it-profi.de

tambiente.de

immittelstand.de

news-blast.com
newsonline24.net

rheinischepost.de
people-abroad.de

newsonline24.net
news-research.net
people-abroad.de
tambiente.de
traveloptimizer.de
businessinsider.de
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w820 Tourius G, Prossomitilung

Pressemitteilung BoxID: 811259 (Frankisches Weinland Tourismus GmbH)

Frankisches Weinland Tourismus GmbH Ansprechpartner
Turmgasse 11 Sarah Mikoleizik
97070 Wiirzburg, DE +49(89) 17919050
hitp://www.fraenkisches-weinland.de fraenkisches-

weinland@wilde.de

im Fréanki i - mit Abstand und zum
Mitnehmen

(ifePR) (Wiirzburg, 17.08.20) In der idylischen Landschaft rund um das Maindreieck bis hin zum
Steigerwald gibt es besonders viele schane Rad- und Wandertouren, e Gaste normalerweise bei einem
ki Bedingt durch die Corona-
Pandemie haben derzeit jedoch viele kieine Gaststuben und Heckenwirtschaften geschlossen, sodass
Einkefr eigentiich iisste. Damit Urlauber igler trotzdem auf nichts
verzichten milssen, haben sich im Frankischen Weinland Winzer, Gastronomen und Ortschaten clevere
! llen' it d him 2020 auch mit Abstand besonders

schtn geniefien [dsst
Picknick-Lieferung in den Weinberg

Bei einer Wanderung im Frankischen Weinland, zum Beispiel auf den sogenannten ,Wegen zum Wein',
wird der Weinberg zu FuB erlebbar. Urlauber genieBen die Aussicht auf die Weinreben, erfahren nebenbei

einiges zum Weinanbau je die In der Gegend
um serden der direkt in den Weinberg
geliefert. Die Brotzeit wird einen halben bis einen Tag vor der Wanderung ausgesucht und per E-Mail,
Telefon oder Whatsapp bestell, auf der Gaste die aktuell Karte lesen. Die

Winzerfamilie richtet dann die Brotzeit ganz nach Wunsch der Gaste nd natirlich auch it perfekt

gekiihitem Frankenwein. Geliefert wird an verschiedene Rastplétze und Bankchen. Wenn die hungrigen

Wanderer bereit fi Ihre Brotzeit sind, geben Sie per Anruf oder Whatsapp-Nachricht i Restplétzchen

durch und werden dann innerhalb von 15 Minuten beliefert, Weil das Angebot so gut ankomm, hat die
igens beschlossen,

Fertiger Proviant zum Wandern in Iphofen

R E———————
REISE 8 WELT
MAINFRANKEN

Klein, aber Wein

s
e it 173t 6 12V
erpon gpotens WazEcheni o Rolseer Tt |

Foto Beracilr
Iohotens Wabvzechenist s Rodelseer Tor.

ganz wie der Autor Kurt Tucholsky hade,

VONBERNDSCHILLER
dreht der Dort, im Weinland bei Wirzburg, ist
die die Zeit der G ber im Corona-) der
traditionellen Feste gar nicht oder nur im Kieinen Format statt

Weindrfer aber lohnt alemal,nicht zuletzt mit einem Buch von Kurt Tucholsky im Gepick.

Es war 1927, als Tucho, wie seine Leser inn

I tseinem Freund durch Wirzburg, Ochsenfurt
Iphoen,sidéstlich von Ki cinStick vom Fluss entfernt:
phofenist hr ¢ 3 ten Hausern und

einer begrasten Stadtmaver
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218200 a ITTELSTAND

STARTSEITE

o] =]in]

e o |
NeuesTe
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o Qua 218200 "

batstr "Tourismus ist systemrelevant fiir unsere

auf meh

22 Toutemus s systamrolovant i unsre Regr”

WORZBURG
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wéchen

GenieRen im Frankischen 7ouber gy

Weinland — mit Abstand und o Bt st von

o i

zum Mitnehmen

In der idyllischen Landschaft rund um das Maindreieck bis o oyt

es besonders Haarpfle

und Wandertouren, die Gaste normalerweise bei einem  heiBen !

Glas Frankenwein und regionalen Schmankerln mit den

ausklingen lassen konnen. Bedingt durch die Corona- Produkt

Pandemie haben derzeit jedoch viele kleine Gaststuben Ute Sch -

und Heckenwirtschaften geschlossen, sodass eine
i Ertes sgomtchovsalenme ot 2 E"

Urlauber und Ausligler trotzdem auf nichts verzichten "€
missen, haben sich im Frankischen Weinland Winzer, ::i:':L Dastellte das L
Gastronomen und Ortschaften clevere Altemativen o
einfalen lassen, mit denen es sich im Corona-Sommer - :
020 auch mit Abstand Hondel @ nd der
o Tage

Picknick-Lieferung in den Weinberg Garawer camongouin
Bei einer Wanderung im Frankischen Weinland, zum oeen:
Beispiel aufden sogenannten Wegen zumWein', wird . M
der Weinberg 2u FuB erlebbar. Urlauber geniefen die . . . . . " ; .
st af e Weehen, et et s Aktiv Im Frankisch land: Die Tipps Fiir o
IRSSLIEETT U, Den Vitalen Sommerurlaub

8 20, Juli 24 s B Posted in Reisen & Urlaub W Tagged board, fahrrad,

Atvreisen fir Genieer: Weinland ersffet die

Landschaft rund um das markante Maindreieck auf sportlich-genussvolle Weise zu erleben. Ob auf zwei Radern nder

bei einer Fuft beim Wande > auf dem Wasser oder schwindelfei im Eberthbe

' b Die zahireichen Wander- und
Flussufer, durch sonnig Dabei "

erleben Sportler und Geniefer die gesamte Vielfalt des Frénkischen Weinlands - von unberihrter Natur bis hin zu

d Kulin

Wandern im Weinland

n
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"Unbekannte Wege" (www.komoot.de)

¢ Kooperation mit TV Franken

e Termin: 1. Juni bis 30. Juni 2020

¢ Interaktionen: 1.241

e Absprungrate: 31,2 %

¢ durchschnittlich betrachtete Touren: 4,7
e Views: 99.412

e Clicks: 2.673

e CTR: 2,69 %
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"Radio Group" / Interview (11. Mai 2020)

Die "Radio Group" ist eine mittelstandiges, von Ver-

lagen unabhéngige, inhabergefiihrte Mediengruppe.

Sie betreibt direkt oder Gber ihre Gesellschafter
insgesamt 17 lokale Stadtradios und ist mit diesen
in den jeweiligen Regionen zumeist Marktfiihrer.

e Horer pro g-Stunde: 68.000
e Horer pro Tag: 489.000
¢ WHK: 1.519.000
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Online-Buchungsservice (Januar bis September 2020)

An der 2017 auf Initiative der Frankisches Weinland

2019 W 2020

MRz

APR

MAI

Frankisches Weinland (G) / Umsatz / 2017, 2018, 2019, 2020

Tourismus GmbH eingefiihrten Online-Buchungs- 1.200 -

mdglichkeit fir Unterkunftsbetrieben im Franki- W 2007 mm 2018
schen Weinland beteiligen sich uber das Channel- 1.000 -
Management-Tool der Online-Buchungs-Service

GmbH (OBS) aktuell (30.09.2020) 176 Unterkunfts- 800

betriebe. Hinzu kommen die Angebote von Orten

mit eigenen Online-Vertriebsplattformen. 600

Die bisherigen Ergebnisse bestétigen nachhaltig die 400

Notwendigkeit zur Prasenz auf Online-Vertriebs-

plattformen. Im Berichtsjahr 2019 wurde im Franki- 200 A

schen Weinland Uber OBS ein Umsatz von Euro

1.898.988,14 (+60,4 %) bei 9.814 Buchungen 0 A

(+57,1 %) mit 49.234 Ubernachtungen (+50,2 %) JAN FEB
generiert.

Diese Entwicklung setzte sich im Januar 2020 und 250.000€  ~ w2017 B 2018
Februar 2020 mit einem Umsatzplus von 37,0 Pro-

zent bzw. 41,7 Prozent fort. Die Reisebeschrankun- 200.000 € -

gen in Verbindung mit der Corona-Pandemie fiihr-

ten in den folgenden Monaten zu einem dramati-

schen Rickgang der Umsatzzahlen. Seit der suk- 150.000€ 4

zessiven Lockerung der Reisebeschrankungen seit

Anfang Juni ist die leichte Erholung im innerdeut- 100.000 €

schen Tourismus insbesondere im Online-Vertrieb

verifizierbar, der fir die OBS-Vertriebsplattform im 50.000€

Frankischen Weinland beispielsweise fur den

Monat Juli 2020 einen generierten Rekordumsatz

von Euro 248.000,80 (+24,0 %) ausweist. 0€ A

JAN FEB

2019 W 2020

MRZ

APR

MAI

Frénkisches Weinland (G) / Buchungen / 2017, 2018, 2019, 2020

JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEZ

JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEZ
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Online-Buchungsservice (Januar bis September 2020)

Fir die Teilnahme an dem Online-Buchungs-
System spricht inshesondere die Méglichkeit zur
Ansprache von Zielgruppen, die fir viele Unter-
kunftsbetriebe nur bedingt erreichbar sind. Gerade
mit Blick auf die Auswirkungen der Corona-Pande-
mie kommt der Online-Buchung eine weiterhin stei-
gende Bedeutung zu. Zu nennen sind vor allem die
Aspekte "steigende Internetnutzung", "Kurzfristig-
keit der Buchungen", "flexible Stornierungskonditio-
nen" und "Auffindbarkeit im Netz".

Wir empfehlen daher allen Gastgebern im Franki-
schen Weinland die Teilnahme an der kostenglins-
tigen OBS-Vertriebsplattform. Auch fur Unterkunfts-
betriebe mit bereits bestehenden Vertragen mit
Vertriebsplattformen wie "booking.com" ist die Ein-
bindung in das Online-Buchungssystem im Franki-
schen Weinland zur ErschlieBung zusatzlicher Ver-
triebsschienen einschlieBlich einer Prasenz auf
gebietlicher und ortlicher Ebene sinnvoll. Hierfir
bietet OBS entsprechende Lésungen (Selektion von
Vertriebsplattformen, etc.) an.

Frankisches Weinland (G) / 2020, Januar - September / Quellmérkte "Buchungen, Ubernachtungen, Umsatz"

Inland 5.931 90,27 % 34.619 91,04 % 1.397.465,38 € 91,95 %

Ausland

9,73 % 3.407 8,96 % 122.414,84 € 8,05 %

Frénkisches Weinland (G), Franken / 2020, Januar bis September Frankisches Weinland (G) / 2020. Januar bis September
Buchungen, Ubernachtungen, Umsatz, Betriebe, Vertrieb Umsatz "Betriebsarten”

Buchungen 6.570
Buchungen zu 2019 (%) -17,4 %
Ubernachtungen 38.026
Ubernachtungen zu 2019 (%) -4,4 %
Umsatz (€) 1.519.880,22 €
Umsatz zu 2019 (%) -1,5%
Betriebe 176
Betriebe zu 2019 (%) 54 %
Umsatz je Buchung 231,34 €
Umsatz je Ubernachtung 39,97 €
Umsatz je Betrieb 8.635,68 €
Ubernachtungen je Buchung 5,79
Ubernachtungen je Betrieb 216,06
Buchungen je Betrieb 37,33
Umsatz Channel / % 86,2 %
Umsatz Call-Center / % 1,6 %
Umsatz Web / % 34 %
Umsatz Web Betriebe / % 8,8 %

25.422 25,8 %

-5,9 %
166.689 22,8 %

10,5 %
5.594.932,03 € 272%

8,9 %

885 19,9 %

220,08 €
33,57 €
6.321,96 €
6,56
188,35
28,73
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3) Kommunikation

Verkaufsforderung

Im Rahmen des Marketing-Mix wird das Instrument
"Verkaufsforderung" primar in der Zusammenarbeit
mit Reiseveranstaltern, Reisebiiros und Transport-
unternehmen eingesetzt. Ziel ist es dabei, Produkte
aus dem Frankischen Weinland in den Vertriebs-
konzepten von inlandischen und auslandischen
Unternehmen zu platzieren.

Aufgrund der Reisebeschrénkungen in Zusammen-
hang mit der Corona-Pandemie sind insbesondere
im Auslanderreiseverkehr drastische Riickgéange zu
registrieren. Da derzeit eine Prognose Uber die wei-
tere Entwicklung der globalen Auswirkungen nicht
mdglich ist, wurden seitens der Frénkisches Wein-
land Tourismus GmbH bis auf weiteres alle Planun-
gen zur Bearbeitung auslandischer Markte zurtick-
gestellt.

VERKAUFSFORDERUNG

¢ Akquisitionstour “Schweden"
19.04. bis 24.04.2020

e Germany Travel Mart, Rostock
10.05. bis 12.05.2020

Fahradrouten durch Tauber- und Maintal
Entlang der beliebtesten Frankenweinanbaugebiete

> UNESCO-Wetterbestétte Wiirzburg

Die BocksbeutelstraBe — eine Reise zum Franken-
wein

Auf dieser Tour sind Sie — soweit moglich - bei Winzern oder in Gasthofen und
Hotels untergebracht, die sich dem Wein in besonderer Weise verpfiichtet haben
Sie durchstreifen die verschiedenen Regionen des frankischen Weinbaugebietes und
werden feststellen: Jede Region bringt selbst bei gleichen Rebsorten ihre ganz eigene

Geschmacksrichtung hervor.

1. Tag: Anreise nach Volkach

Volkach ist zwar nur ein kleines Stadtchen,

aber der Ort hat eine ganze Menge an
Sehenswrdigkeiten zu bieten. Vielleicht
unternehmen Sie auch einen Spaziergang
2u der Wallfahrtskirche Maria im Wein-
garten. Oder Sie setzen sich einfach vor
eines der zahlreichen Gasthauser und
beobachten das muntere Treiben im Ort

2. Tag: Volkach — Iphofen
Von Volkach aus machen Sie zunachst
eine Runde am Altmain nach Minster-
schwarzach. Am Weg liegen bekannte
Weindérfer wie Nordheim, Escherndorf
und Sommerach. Danach durchstreifen
Sie die Domanen der Grafen Schonborn
und der Farsten von Castell. Beste Wein-
lagen und Wlder machten den Bau von
herrschaftlichen Schidssern maglich. Die
Bewohner der mittelalterlichen Stadtchen
versuchten sich durch trutzige, heute
noch gut erhaltene Wehrmauern um ihre
Orte zu schiitzen. Streckenlange ca. 42
km; Fahrzeit ca. 3% Stunden. Leichte
Etappe (kurze Steigungen). (F)

3. Tag: Iphofen — Réttingen
Einen ersten Hohepunkt des Tages bilden
die ehemaligen Kirchenburgen von Markt
Einersheim und Monchsondheim. Dem
folgen zahlreiche namhafte Weinorte der
Keuperregion. Entlang der Gollach geht's
ins Taubertal und nach Rottingen, die
Stadt der Sonnenuhren. Streckenlénge ca
50 km; Fahrzeit ca. 4% Stunden. Leichte
bis mittlere Etappe. (F)

4. Tag: Rottingen — Beckstein
Im Taubertal wandeln Sie auf den Spuren
der Grafen von Hohenlohe. Und natirlich
waren auch diese keine Kostverachter,
deshalb darf auch hier ein guter Trapfen
nicht fehlen: Markelsheimer sei emp-
fohlen. SchiieBlich wussten schon die
Deutschherren in Bad Mergentheim und

die Amtmanner von Tauberbischofsheim
den Wein der Region zu schatzen

Streckenlange ca. 36 km; Fahrzeit ca. 3
Stunden. sehr leichte bis leichte Etappe.
F)

5. Tag: Beckstein — Homburg am
Main

Lasst man sich weiter von adeligen
Gaumen leiten, waren auch die Grafen
von Wertheim keine Kostverschter. Sie
beziehen ihre Weine gleichermaBen aus
dem Tauber- wie aus dem Maintal. Die be-
kannteste Weinlage des heutigen Tages
ist zweifellos der Homburger Kallmuth
Kloster Bronnbach, Schloss und Stadt
Wertheim, Schloss Homburg und anderes
bietet den historisch-kulturellen Rahmen.
Streckenlinge ca. 52 km; Fahrzeit ca. 4V
Stunden. Leichte Etappe. (F)

6. Tag: Homburg am Main
Erlabrunn

Der Streckenverlauf zeigt, dass nicht nur
im Maintal Wein angebaut wird, wie die
Orte Erlenbach und Leinach beweisen.
Allerdings Uberwiegt auf der Gaufliche
zwischen Mainviereck und Maindreieck
die Landwirtschat. Bei Zellingen zuraick
im Maintal ist man recht schnell davon
berzeugt, sich noch auf der Bocksbeutel-
straBe zu bewegen. Und wenn Sie fir den
Nachmittag noch etwas Kultur suchen,
dann machen Sie doch einen Ausflug
nach Veitshéchheim in den Rokokogarten
(ca. 4 km einfach). Streckenlinge ca. 39
km; Fahrzeit ca. 3 Stunden. Leichte
Etappe (etwas hilgelig). (F)

7. Tag: Erlabrunn — Sulzfeld
Wenn Sie heute versuchen sollten, auch
nur ein Achtel Liter von jeder bekannten
Weinlage zu probieren, Sie wrden Ihren
Zielort wahrscheinlich nicht erreichen

Zudem verdienen die vielen historischen
Orte am Weg ein waches und klares

Auge. Streckenlange ca. 46 km; Fahrzeit
ca. 3% Stunden. Mittlere Etappe. (F)

8. Tag: Sulzfeld - Volkach
Auch wenn es schwer fallt, das Maintal
2u verlassen, tun Sie sich die Steigung
von Dettelbach nach Neuses am Berg an
Sie werden fir diese Mhe mit einem
herrlichen Blick ins Maintal und auf den
Steigerwald belohnt. Zudem haben Sie
sich damit eine lange Abfahrt erarbeitet
Entlang des Altmains erreichen Sie den
Etappenort Volkach. Streckenlange ca.
44 km; Fahrzeit ca. 3% Stunden. Mittlere
Etappe. (F)

9. Tag: Volkach, individuelle Abreise
Bestens erholt und mit vielen neuen
Eindriicken werden Sie nach dieser
interessanten Tour die Heimreise antreten
"

FaThatz - tan: 22052020
Gt 31,1220, 50010121
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3) Kommunikation

Prospektversand

Fir die Frankisches Weinland Tourismus GmbH ist
die Anzahl der Anforderungen von Prospekten per
Telefon, E-Mail oder Uiber die Website ein wichtiger
Parameter der Marketingarbeit. Bei der Bewertung
der Uber ein Bestell-Tool erfassten Bestellungen ist
allerdings auch das zur Verfligung stehende Budget
zu berticksichtigen. Der Verbrauch bei Messen und
Publikumsveranstaltungen sowie die Anforderungen
von Partnern auf drtlicher und regionaler Ebene
werden in einer Sonderstatistik erfasst.

Bedingt durch den Lockdown in Zusammenhang
mit der Corona-Pandemie wurden im Mérz, April
und Mai weniger Prospektanforderungen registriert.
Kumuliert ergibt sich bis einschlie3lich September
2020 ein Zuwachs von 40,1 Prozent im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum, der neben der erfolgrei-
chen Werbearbeit im Januar und Februar 2020 u.a.
mit den Beschrankungen bei Auslandsreisen nach
Beendigung des Lockdowns zu erkléren ist.

Bis Ende August 2020 konnte die Frankisches
Weinland Tourismus GmbH kostenlos Lagermdg-
lichkeiten fiir das Werbematerial im Landratsamt
Wirzburg nutzen. Aufgrund des Eigenbedarfs
wurde ein Mailinghouse mit der Lagerhaltung
beauftragt, das nun unter anderem auch fiir die
Belieferung von Messen zustandig ist. Damit ver-
bunden ist auch eine neue Regelung des Services
fur Kommunen zur Abholung von Prospekten in der
Geschéftsstelle auf der Basis von Terminverein-
barungen.

Prospektversand / 2019, 2020
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4) Qualitatsmanagement

Das Qualitdtsmanagement ist ein wesentlicher
Bestandteil des Arbeitsprogramms der Frankisches
Weinland Tourismus GmbH. Dabei bezieht sich
diese Aufgabenstellung nicht nur auf infrastrukturel-
le Aspekte sondern auch auf eine kundenorientierte
Service- und Erlebnisqualitét aller Facetten des
touristischen Angebotes.

Anzufuhren ist vor allem das nachhaltige Engage-
ment bei den Projekten "Franken - Wein.Schoéner.-
Land!" (Mitarbeit im Qualitédtsteam, Beratung und
Zertifizierung weintouristischer Anbieter) und
"MainRadweg" (Streckenfiihrung, Beschilderung,
fahrradfreundliche Gastgeber). Wichtig sind weiter-
hin die Tatigkeit als zertifizierte Prufungsstelle fur
die DTV-Privatzimmerklassifizierung, die Durchfih-
rung von Workshops, Seminaren und Informations-
veranstaltungen sowie Beratungen auf betrieblicher
und kommunaler Ebene.

Seminar "Fit in die Saison"
25. Marz 2020, Karlstadt x
Produktschulung
"Franken - Wein.Schoner.Land!"

23. Juni 2020 (Online, OBS GmbH)

Workshop "Corona - und was nun?"
19. Oktober 2020, Iphofen

Coaching fur Kleinbetriebe

(Kooperation mit TVF, Umsetzung: OBS GmbH)
> 9 Schulungen bis 30.09.2020 durchgefuhrt

> 3 Schulungen disponiert

Franken - Wein.Schéner.Land!
Aufgrund der Corona-Pandemie finden 2020
keine Uberprifungen/Zertifizierungen statt.

MainRadweg
Koordination von MalRnahmen zur Qualitats-
sicherung im Frankischen Weinland
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e DTV-Privatzimmerklassifizierung
17.06.2020, Sommerach
02.07.2020, Sommerach
15.07.2020,Iphofen
23.09.2020, Volkach

rismus@iraenkisches vieniand de & Ve )

Liebe Kolleginnen und Kollegen,
aufgrund der speziellen Corona bedi
machten wir in diesem Jahr unser ,Touristiker*innentreffen” in anderer Form
durchfihren.

Daher laden wir Sie zu einem Workshop ein.

Thema:

CORONA — WAS NUN?

Herausforderungen fir die Tourist Information — Aktuelle
Angebotsgestaltung

Moderation: Dr. Andrea Méller, DWIF

Termin: 19. Oktober 2020, 9 bis 17 Uhr

Ort: Karl-Knauf-Halle, SchitzenstraRe 3a, 97346 Iphofen

Ziel des Workshops:

> 2ur 1g fiir den Zeitraum Herbst/Winter
20202021

> Impuls fiir leitende Touristiker*innen in den Mitgliedgemeinden und bei deren
Leistungstrager*innen setzen

Die Teilnahme am Workshop ist kostenfrei, die Mittagspause ist zur freien
Verfiigung (auf eigene Kosten)

Um Ihre Anmeldung per E-Mail an wumsnvus@framk\schcs weinland.de bzw.
mit Formular bis 2020 wird gebeten.
Bitte geben Sie unbedingt ihnren Namen, Te\efnnnummer und E-Mail-Adresse an!

Corona bedingt kann pro Tourist Information grundsétzlich nur eine Person
teilnehmen! Weitere Teilnehmer*innen nur auf Anfrage.

Bitte beachten Sie unbedingt folgende Hinweise:
Eine Teilnahme am Workshop ist nicht mégllch, wenn

> Sie zum Zeitpunkt des Workshops bzw. in den 14 Tagen vor der
einer SARS-CoV-Infektion haben/hatten

(Huslen Halsschmerzen Fieber/erhéhte Temperalur ab 38°C, Geruchs
ungen, allg. Ki en)
> be\ Ihnen der Nachweis einer SARS-CoV-| \nfekllon innerhalb der letzten
14 Tage vor der Veranstaltung erbracht wurde
» Sie in den letzten 14 Tagen vor der Veranstaltung Kontakt zu einer
Person hatten, die positiv auf SARS-CoV getestet wurde.




5) Innenmarketing, Marktforschung

Die Vernetzung mit allen Partnern (Anbieter, Orte,
etc.) sind zusammen mit einem regelmafigen Aus-
tausch die Basis fiir eine erfolgreiche Destinations-
arbeit. Zu nennen sind neben Gesprachen der
Geschéftsfuhrerin der Frankische Weinland Touris-
mus GmbH mit Mandatstrdgern und Vertretern von
Organisationen die Teilnahme an relevanten Veran-
staltungen.

Voraussetzung fiir eine erfolgreiche Marktbearbei-
tung ist das friihzeitige Erkennen von Trends,
Chancen und Risiken. Gleichzeitig dienen die Er-
gebnisse der Marktforschung auch der Meinungs-
bildung der Entscheidungstrager. Mit Blick auf die
hohen Kosten ist fir die Frankisches Weinland
Tourismus GmbH die Erstellung eigener Studien
nicht realisierbar. Stattdessen werden verfiigbare
Quellen (Reiseanalyse, etc.) genutzt. Erganzend
erfolgt bei relevanten Themen eine Einbindung
als Projektpartner mit primér organisatorischen
Leistungen.

INNENMARKETING

e Termine "Mandatstréager / Organisationen"
18.05.2020, Karlstadt, Erster Burgermeister
28.05.2020, Marktbreit, Erster Burgermeister
25.06.2020, Volkach, Erster Birgermeister
17.07.2020, Bayerische Landesanstalt flr

Wein- und Gartenbau, Prasident
01.09.2020, Iphofen, Erster Burgermeister
07.09.2020, Dettelbach, Erster Burgermeister
07.10.2020, Werneck, Erster Blrgermeister
21.10.2020, Sulzfeld a.M., Erster Biirgermeister
29.10.2020, Rimpar, Erster Birgermeister

Termine "Beratung gewerbliche Wirtschaft"
24.06.2020 *
13.10.2020 *

* keine Detailangaben aufgrund Vorgaben des
Datenschutzes

Sonstige Termine
20.07.2020, Hotel-ERFA-Gruppe Wirzburg
23.09.2020, Nahverkehrsbeirat
13.10.2020, CSU-Fraktion Stadt Wiirzburg
29.10.2020, Landkreis Kitzingen

(Wirtschafts- und Kulturausschuss)

MARKTFORSCHUNG

e Studie "Wirtschaftsfaktor Tourismus im

Frankischen Weinland"

> Kooperationsprojekt mit dem TV Franken

> Neuauflage der Studie aus dem Jahr 2018
auf der Basis der Ergebnisse des Jahres 2019

> Vorstellung: Mai/Juni 2021 (geplant)

e Webanalyse von Unterkunftsbetrieben im

Frankischen Weinland
> Kooperationsprojekt mit OBS GmbH
> Vorstellung: November 2020 (geplant)
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6) Ausblick

Das Frankische Weinland mit seiner heterogenen
Struktur und spezifischen Auspragungen ist eine
starke Tourismusdestination mit einer hohen Be-
deutung nicht nur fir die einheimische Wirtschaft.
Die Corona-Pandemie mit ihren dramatischen Aus-
wirkungen verdeutlicht nachhaltig die Verflechtun-
gen der Tourismusbranche im Frankischen Wein-
land mit vielen Bereichen des o6ffentlichen Lebens.

Prognosen zur weiteren Entwicklung sind derzeit
kaum méglich. Es ist allerdings davon auszugehen,
dass es bis zur "alten touristischen Normalitat" noch
lange dauern wird.

In diesem Zusammenhang sind neben dem Schutz
der Bevélkerung insbesondere auch gesellschaft-
liche Aspekte wie Sicherheit und Vertrauen, die
finanzielle Situation oder das Grundbeduirfnis nach
"Freiraum" (Erholung, Abwechslung, Genuss, Aktivi-
taten, Geselligkeit, etc.) anzufuhren.

Aktuell sind fiir das Frankische Weinland folgende
Sachverhalte festzuhalten:

¢ Seit Juni 2020 Uberproportionale Zuwachsraten
beim OBS-OnlineBuchungsservice im Vergleich

zu den Vorjahresmonaten

¢ Seit Mitte Mai 2020 verstéarkte Zugriffszahlen auf
die Website und die SocialMedia-Kanéle

¢ Seit Mitte/Ende Mai 2020 Anstieg der Prospekt-
bestellungen

¢ Hohe Nachfrage fur das Segment "Ferienwoh-
nungen, Ferienhauser"

e Boom im Wohnmobiltourismus

e Starker Tagesausflugsverkehr

e grof3e Probleme im Stadtetourismus

¢ Kkein nennenswerter Auslanderreiseverkehr

« Tourismusstatistik "Juni - August 2020"
unter Vorjahresniveau

Weiterhin sind bei den Planungen folgende Aspekte
zu bertcksichtigen:

¢ Entwicklung der Pandemie mit entsprechenden
Auswirkungen (z.B. Beherbergungsverbot)

¢ fehlende Reiseanldsse (z.B. Weinfeste)

o Uberproportional hoher Konkurrenzdruck von
Mitbewerbern aus dem Inland einschlieRlich
steigender Medienprasenz européischer Destina-
tionen

¢ \erandertes Gasteverhalten (Anspriiche, etc.)

Damit sich der Tourismus im Fréankischen Weinland
neu und erfolgreich etablieren kann, bedarf es ei-
nes nachhaltigen Engagements aus allen Berei-
chen (Politik, Wirtschaft, Gesellschaft).

In diesem Sinn danke ich namens der Frankisches
Weinland Tourismus GmbH allen Kommunen und
Partnern fiir die Unterstiitzung. Wir freuen uns auf
eine weiterhin erfolgreiche Zusammenarbeit und
hoffen auf eine zeitnahe Rickfuhrung des Touris-
mus von den noch sehr eingeschrankten Formaten
bis hin zur Normalitét.

Susanne Miiller, Geschéftsflihrerin
Frankisches Weinland Tourismus GmbH
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